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IMPACTO ECONOMICO:

Pedido de exportadores respecto al
primer mensaje por Fiestas Patrias del
presidente Martin Vizcarra.

Cambios en el
manejodela
politica economica

IMPACTO ECONOMICO:
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Costa Rica, Republica Dominicanay
Colombia aplicaron politicas exitosas.
Nuevo régimen de Zonas Econémicas
Especiales para el Peru.

Solo asi se lograra que las ZED y Zonas
Francas sean las aliadas que las empresas
necesitan para ser mas competitivas.

Se requiere el compromiso del gobierno.

PERU COMPITE:

17

18

Mesas Ejecutivas Sectoriales ayudan a
resolver los cuellos de botella de varios
sectores econémicos.

¢Mesas que mas trabajan?

Expectativa de ADEX respecto a la
proxima Cumbre AP a realizarse en julio
en Puerto Vallarta, México.

A la busqueda de una profunda
integraciéon econémica.

LECCIONES:

20

Importancia de los medios de pago en los
planes de negocios de exportacion.

PERU COMPITE:

21

22

24

26

La décima edicion de la feria se realizara
el 26, 27 y 28 de setiembre en el Centro
de Exposiciones del Jockey Club.
Expoalimentaria promueve oferta de
alimentos al mundo.

Es el gran enemigo del pais y hay que
cerrar filas contra ella.
Informalidad afecta a trabajadores.

Dificultad para ingresar al Puerto del
Callao afecta el comercio exterior.
Sobrecostos logisticos restan
competitividad al pais.

Propuestas paraimpulsar los envios de prendas.
Innovar y aprovechar el potencial
milenario de textiles.

PERU COMPITE:

29
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32

Llegaron al Peru especialistas de laempresa Novogen.
Avicultura peruana apunta a su fortalecimiento.

CIEN-ADEX identificé 105 oportunidades en ese pais.
Buen panorama en Colombia.

Asegura docente de la UNALM, Roberto Ugas
Variedades registradas de ajies crecera
conforme aumente la investigacion.

Campania de promocién ayudaria a colocar mas
productos en el mercado altiplanico.
Bolivia: mercado con buen augurio.

EN EXCLUSIVA:; 4
Representa mas de la mitad de los bosques del Peru,
afirma gobernador regional Fernando Meléndez.

"Loreto es forestal'.

GUIA EXPORTADORA:

37
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Impresion digital para envolturas flexibles.
Conozca una opcién de empaques para enviar
muestras.

Prioriza imagenes de gran impacto.
Moda ‘online.

Recomendaciones de Araya & Cia. Abogados.
Evite riesgos al exportar frutas y hortalizas.

Mecanismos de facilitacion del comercio exterior.

G

42

43

UIA EXPORTADORA:

El programa continuara cuando se 44
transfieran los recursos a Foncodes.
‘Compras a MYPEru' debe reactivarse.

Especialista Maria Pia Castro da consejos.
Evite errores en los pagos internacionales. 46

Gracias a tecnologia las empresas pueden
protegerse de amenazas y riesgos
Seguridad en tiempo real.

Con el uso de dispositivos ahorradores y labor de
mantenimiento.
Reduzca sus gastos por consumo de agua.

GUIA EXPORTADORA:

Naturally Divine.
4 7 Organico, silvestre,
natural y ecolégico.

Elisur Organic S.A.C. exporta
jengibre y curcuma fresco.

Apuesta por lo organico.

Industria FerSal.

Exportara bebida
4 8 energética a

Rusiay EE.UU.

Laurentina.
Moda femenina
para exportacion.

DATA:
51 Data: Ranking de empresas.
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59 Ceprayde produce prendas con cuero de
alpaca.

59 San Roque ingresara a Chiley Honduras.
59 Drafpack trasladara su planta de produccion.

60 Tech Trade estima crecimiento de 20%
este afo.

60 Industria La Pirca S.A.C. lanzara tres
nuevos piscos.

60 Amfa Vitrum busca llegar a nuevos mercados.
61 FBG sumara mas oficinas en China.

61 Waalaindustrias S.A.C. moderniza su proceso
productivo.

61 Alianza Metalurgica duplica sus
exportaciones.

62 SRM Safi implementé plataforma digital
para créditos financieros.

62 Beo S.A.C.crecera 60% al término del 2018.

62 Intedya: Oportunidad de desarrollo para pymes.
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El otro Mundial: Para ser una economia del primer mundo

debemos avanzar hacia una vision de desarrollo

i tuvieramos que sintetizar en una sola frase

lo que le falta a Peru para avanzar hacia lo

que entendemos por una economia de

primer mundo, nos atreveriamos a decir
que es la vision de desarrollo. Para explicar mejor
esta frase es inevitable hacer una comparacion con
la participacion del Peru en el mundial de futbol
después de 36 afos.

La seleccion nacional reune a los mejores
jugadores del pais. Ellos representan la mejor
capacidad “productiva” del pais y tienen una
determinada competitividad que nos permitio estar
en el mundial y alcanzar una posicion determinada
en la tabla de posiciones.

En ese contexto, el muy corto plazo esta
delimitado al tiempo que dura un partido y el
resultado depende de los jugadores que estan en la
canchay de los que estan en el banco de suplentes.
El corto plazo viene a ser el campeonato en su
conjunto. La capacidad del equipo descansa en los
23 jugadores y la planificacion estratégica que se
hace sobre todos los partidos que se jugaran.

El largo plazo nos lleva a pensar en la
participacion del Peru en los proximos mundiales.
Si queremos clasificar y tener mejores resultados en
el futuro, debemos pensar en muchas cosas para
mejorar nuestra competitividad: mejores equipos
nacionales, divisiones inferiores, infraestructura,
educacion, etc.

En esos mismos términos, la oferta exportadora
es la seleccion de los mejores productos del Peru.
El muy corto plazo esta circunscrito en la capacidad
vendedora de nuestras empresas para convencer
a los clientes a comprar los productos que ya
tenemos.

El corto plazo implica asegurar la sostenibilidad
de los productos en los mercados. “Ganar a la
mayor cantidad de rivales (productos de otros
paises) en todas las canchas (mercados)”.

Hasta este punto, los resultados dependen de
las capacidades de los ‘jugadores estrella’ que ya
hemos formado.

Actualmente, nuestra capacidad exportadora
descansa fundamentalmente en la mineria y en
la industria de alimentos. Nuestras manufacturas
atraviesan un momento critico y requieren de una
redefinicion estratégica, pero, si miramos al largo
plazo, se debe mejorar la capacidad exportadora

8 PerUexports « MAYO - JUNIO 2018

Juan Varilias Velasquez
PRESIDENTE

de los sectores y trabajar otros como la acuicultura,
forestal y mineria no metalica, que serian nuestras
divisiones inferiores con gran potencial futuro.

Es en este plano que se debe valorar la
importancia de una vision de desarrollo. Por la
falta de vision de largo plazo, hace casi una década
dejamos de hacer reformas y nos rezagamos en el
ranking de competitividad global.

Por esa misma razon, carecemos de politicas
de desarrollo sectoriales que nos permitan
anticipar los problemas futuros de la mineria y el
agro, las dificultades actuales de la agroindustria
y no afrontamos las barreras estructurales que
impiden aprovechar nuestras riquezas acuicolas,
forestales y mineras no metalicas que son
inmensas.

Por la falta de un enfoque de desarrollo, hay
quienespiensanqueeléxitodelasagroexportaciones
descansa en determinados beneficios tributarios y
laboralesy que, por lo tanto, el éxito de unos se debe
a la explotacion de otros y se empefian en cambiar el
modelo de desarrollo que podria beneficiar a miles
de productores agricolas.

Lamentablemente, no tenemos las
organizaciones publicas y privadas necesarias para
construir una vision de pais y definir una estrategia
de desarrollo. Sin embargo, volviendo al ejemplo
del mundial de futbol al que Peru volvio después
de 36 afos, nunca es tarde para empezar a hacer
lo correcto y trabajar en la reforma institucional del
pais. (Columna publicada en Gestion el 02 de julio
del 2018).
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baJo conjunto entre el Estado
efcrpresa es vital para asegurar
» crecimiento sostenido de las
exportaciones y su promocion
en nuevos destinos.

AR
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B También solicitan medidas a favor de la competitividad, politicas
sectoriales y sostenibilidad social y ambiental mediante el establecimiento
de un régimen laboral flexible con nuevos mecanismos de seguridad
para los trabajadores.

Pedido de exportadores respecto al primer mensaje por
Fiestas Patrias del presidente Martin Vizcarra

CAMBIOS EN

el manegjo de la
POLITICA ECONOMICA
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a algarabia originada por
el Mundial Rusia 2018
culmino y la poblacion
peruana vuelve su mirada
al analisis de la situacion politica,
social y econdmica del pais. Asi,
diversos sectores, entre ellos el
empresarial, esta a la expectativa
de lo que el jefe de Estado, Martin
Vizcarra, incluird en su primer

mensaje a la Nacion, el proximo
28 de julio.

En la Asociacidon de
Exportadores (ADEX) persiste
la preocupacion sobre como el
Ejecutivo ayudara a mejorar la
competitividad del sector y es
que para su presidente, Juan
Varilias Velasquez, después de las
reformas economicas ejecutadas

en los 90 y la apertura al
comercio mundial, el crecimiento
econdmico depende hoy mas de
las inversiones, exportaciones y
consumo privado, que del gasto
de gobierno.

¢(Qué acciones debe poner
en marcha el gobierno para
sostenery acelerar el crecimiento
de los envios de los sectores

MAYO - JUNIO 2018 » PerUexporta 11
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Las exportaciones peruanas m
en mano de obra por lo qu
ser impulsadas por el gobig_f;s_‘___ i

Especiales (ZEE), y crear mas
mesas ejecutivas sectoriales para
estructurar las politicas que cada
sector necesita segun su propia
realidad”, aflade.

Seflala que reenfocar las
politicas para la sostenibilidad
social y ambiental del pais
mediante el establecimiento
de un régimen laboral flexible,
COn nuevos mecanismos de
seguridad para el trabajador.
"Urge la reforma del sistema de
seguro social practicamente
quebrado, la lucha contra la
pobreza fundamentada en el
impulso del emprendimiento
antes que apoyarse en un
modelo de asistencialismo
gubernamental”, dice.

A su turno, el presidente
del Comité de Manufacturas e
Industrias Conexas del gremio,
Aron Prado, resalta laimportancia
de que se den a conocer medidas
especificas para agilizar la
recuperacion de la industria
peruana. “Para las Pymes un tema
importante es la creacion de
parques industriales privados para
llegar al bicentenario como un
pais mas industrializado”, afiade.

Recordd que el parque
industrial de Ancon, actualmente

Hablan los economistas

Economista y Master en
Politicas de la Universidad
de Maastricht,

Hernan Bricefo >
¥

Debe poner énfasis en que la inversion Vizcarra y su entorno deben buscar la
en investigacion y desarrollo es un insumo tranquilidad politica para lograr la estabilidad
importante y basico para la innovacion econdmica ansiada. Debe contrarrestar
tecnologica que beneficiaria a las exportaciones. el ruido politico entre el Ejecutivo y el
Mientras paises como Corea del Sur invierten el  Legislativo, para que las empresas, que son
3.5% de su PBI; en Peru no llega al 0.1%. las que generan mayor inversion, apuesten

El éxito de muchos paises radica en que por mas desarrollo.
han permitido mayor integracion entre El presidente debe garantizar tres
empresa, gobierno y academia (universidades). reglas de oro: Uno, estabilidad politica y
La recuperacion para lo que resta del afilo econdmica; dos, un Poder Judicial justo,
dependera de nuevas politicas publicas que para una mejor lucha contra la corrupcion; y
implemente el gobierno. Recordemos también, tres, no cambiar las reglas del juego vigentes
que reducir la incertidumbre politica permitira a la fecha. Esto ultimo debe garantizarse,
mayores inversiones, siempre y cuando se ya que al mantener las reglas actuales el
mantenga buen clima politico y social. inversionista local y extranjero se atrevera a

Esvital diversificar nuestros destinos. Nuestros  apostar por el Peru.
aliados fuertes son EE.UU. y la Union Europea, Debe mantener la Ley de Promocion Agraria
pero no descuidemos Asia. Sigamos evaluando  que seria extendida hasta el 2031 y extenderse
con qué otros paises podemos concretar aotrossectores, en especial el manufacturero.
mas acuerdos comerciales. Podemos ver Laaperturacomercial esimportante, debemos
Oceania (Australia y Nueva Zelanda) en donde  seguir apostando por llegar a mas mercados,
su poblacion tiene un alto poder adquisitivo, no debe descartarse China e India, que tienen
un ingreso per capita bastante interesante y 1,500 millonesy 1,280 millones de habitantes,
donde existe demanda potencial de muchos de  respectivamente. También se necesita mas
nuestros productos. promocion y difusion.

Economista y gerente
general de Consultoria
Economica ASFINSA,

Javier Zuniga

“La inversion se detuvo POR LA
DESCONFIANZA DE LOS EMPRESARIOS,
Y LAS EXPORTACIONES pasaron por
una crisis de cuatro anos y recién,
estan empezando a recuperarse”.

claves? Varilias resalta que el pais
posee una inmensa riqueza para
aprovechary un enorme conjunto
de oportunidades en el mercado
internacional; no obstante, falta
una vision y estrategia de largo

A tomar en cuenta

Para ADEX, el mensaje

plazo. Mas importante aun,
espera un cambio sustancial en el
manejo de la politica econdmica.

Opina que el gobierno
no debe centrarse solo en el
enfoque fiscal de la economia,
sino, encaminarse en tres cosas
fundamentales. La primera es
una mejora significativa de la
competitividad para impulsar
las inversiones y exportaciones,
tomando la decision firme
de reducir la brecha de
infraestructura, acelerar la
reforma educativa, fomentar
la innovacion tecnoldgica, vy
modernizar las instituciones
publicas.
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El presidente del Comité de
Manufacturas e Industrias
Conexas, Aron Prado.

Un segundo punto es la
implementacion de politicas de
desarrollo sectoriales, renovando
lavigenciade la Ley de Promocion
Agraria, y replicando el modelo
en otros sectores productivos
y exportadores. “También debe
usar nuevos instrumentos
como las Zonas Econdmicas

presidencial debe contemplar
ademas la mejora de las
politicas publicas y acciones
inmediatas para reducir la
mortandad empresarial. Como
se recuerda, un total de 1,501
empresas, mayormente del
sector no tradicional, dejaron de
exportar en el primer trimestre
del 2018, lo que representd un
incremento de 11.9% respecto
al mismo periodo del 2017,
afo en que salieron 1,341, de
acuerdo a lo reportado por
el Centro de Investigacion de
Economiay Negocios Globales
CIEN-ADEX.

en proyecto, entraria recién en
funcionamiento en 20 afios, lo cual
es demasiado tiempo. Otro tema
es el referido al aprovechamiento
de la Alianza del Pacifico que
tiene unrol preponderante para las
pymes. “Se debe brindar asistencia
técnicay capacitar a las pymes para
que participen en las licitaciones
publicas provenientes de los paises
de la APy la CAN", explica.

Para el vicepresidente del
Comité Agroindustrias, Alimentos
y Bebidas de ADEX, Guillermo
Arce, se debe convocar
a una mesa técnica que
atienda las sugerencias de los
agroexportadores. “Confiamos

“El Estado de la mano
con el sector privado
deben promover la
participacion conjunta
de las pymes de la
Alianza del Pacifico
(AP) en el mercado
chino’, sostuvo el
presidente del Comité de
Manufacturas, Aron Prado.

que el presidente Vizcarra, quien
conoce muy bien el tema agrario,

deje de lado lo politico y priorice
lo técnico, para que la mesa se
concrete en el segundo semestre
del afio”, exhorta.

Sostiene que se debe
seguir con la promocion de la
oferta peruana en el exterior.
"Por ejemplo Taiwan (Asia),
y varios paises arabes como
Arabia Saudita, son mercados
potenciales porque valoran
nuestros productos naturales y
organicos. Tenemos el cacao fino
de aroma, frutas exadticas, once
variedades de yuca, diferentes
variedades de hortalizas, y mas
especies que pueden tener
nichos en estos destinos que
parecen lejanos”, detalla.
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Costa Rica, Republica Dominicana y Colombia aplicaron politicas exitosas

NUEVO REGIMEN
de Zonas Economicas

Las Zonas Economicas Especiales de
Colombia constituyen una experiencia
exitosa en Ameérica Latina.

m Se debe fortalecer la institucionalidad de las ZEE, y establecer una nueva
politica con objetivos claros, aplicando mecanismos como encadenamientos
productivos y diversificacion productiva, ajustados a la realidad peruana.

eru pertenece al grupo de
paises de la region que no
avanzo lo suficiente en el
desarrollo de sus Zonas
Economicas Especiales. Tiene
cuatro que aun no despegan por lo
que, si realmente se quiere lograr
un cambio, se hace necesario
ordenar el marco legal vigente
e impulsar su fortalecimiento
institucional.
La investigadora en Integracion
Econdmica del Centro de
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Investigacion de Economia y
Negocios Globales de la Asociacion
de Exportadores -CIEN-ADEX-,
Gabriela Padilla Espinoza, considera
que en el Peru se debe establecer
un nuevo régimen de ZEE que sea
atractivo a la inversion extranjera
directa con innovacion cientifica
y tecnoldgica, capaz de producir
bienes y servicios con mayores
niveles de valor agregado.

Indica que se necesita reformular
el marco operativo considerando

beneficios tributarios focalizados en
funcion a la capacidad productiva
de las empresas. Bajo este nuevo
enfoque, el sector privado debe
ser el promotor de la creacion de
nuevas ZEE competitivas.
Considera que el Estado
evaluara y aprobara las iniciativas
privadas, ademas de brindar
condiciones necesarias como
agua, electricidad, alcantarillado,
carreteras pavimentadas, entre
otros, para la implementacion de

las nuevas ZEE. “La generacion
de mano de obra calificada debe
ser otro de los objetivos del nuevo
régimen’, afirma la especialista.

Las autoridades peruanas en
esta materia tienen el gran reto de
redefinir el rumbo de desarrollo de
las ZEE, a fin de ponerlas a la par con
las mejores experiencias de Ameérica
Latina. En tal sentido, se deben
desarrollar mecanismos como
encadenamientos productivos y
diversificacion productiva, ajustados
a la realidad peruana.

EXPERIENCIAS EXITOSAS
EN AMERICA LATINA

Desde inicios del nuevo milenio
la tendencia mundial de desarrollo
de ZEE se orienta hacia el desarrollo
de la innovacion cientifica y
tecnologica; y aunque en Ameérica
Latina esta tendencia es todavia
incipiente, paises como Costa Rica
y Panama apuestan por brindar
maximos beneficios a los sectores
con innovacion tecnologica bajo el
régimen de ZEE.

Las experiencias mas exitosas
en la region son las de Costa
Rica, Republica Dominicana y
Colombia, debido a que enfocaron
sus objetivos en aspectos como
la diversificacion productiva,
atraccion de inversion extranjera
directa y generacion de empleo.

Costa Rica, uno de los casos
mas exitosos de la region, no
solo se caracteriza por tener una
institucionalidad fortalecida en
ZEE, sino que su politica se basa
en atraer inversion extranjera
directa a través de la aplicacion de
encadenamientos productivos y
diversificacion productiva.

En ese destino la inversion en
investigacion cientifica bajo el
régimen de ZEE genera potenciales
efectos sobre la estructura
productiva del pais, a travées del
desarrollo de nuevos productos y
procesos productivos.

En el caso de Colombia, su
régimen de ZEE se fundamenta en
atraer inversion extranjera directa
sin discriminar el tipo de inversion,
ni focalizar beneficios por sector

Desde el 2015, siguiendo los pasos de
Costa Rica, Republica Dominicana APLICA
EL MECANISMO DE ENCADENAMIENTOS
PRODUCTIVOS y espera obtener sus
primeros resultados en los proximos anos.

nvestigadora
del CIEN-ADEX,

abri adillg,

Sl 4
productivo. A la fecha, Colombia,
es el pais en América Latina que
tiene el mayor numero de ZEE. En
el 2017 contaba con mas de 100.

Si bien Colombia muestra
importantes avances en la

implementacion de ZEE, su
régimen aun tiene como desafio
principal aumentar su produccion
de bienes con alto valor agregado.
“Si nos referimos a volumenes de
exportacion, en el mismo afio las
ZEE colombianas solo aportaron
el 6% al total de sus exportaciones,
mientras que las de Costa Rica
aportaron el 53%", afirma Padilla.

Republica Dominicana también
se centra en atraer la inversion
extranjera directa y generar
empleos, no obstante a diferencia
del caso colombiano, obtuvo
mejores resultados por su mejor
ubicacion estratégica respecto a
EE.UU. y ademas ofrece mejores
beneficios tributarios y bajos costos
laborales.

COMPORTAMIENTO DE LAS ZEE EN AMERICA LATINA

COSTA RICA

Numero de ZF

Empresas Instaladas

331

?

Empleos Directos

92,086

HONDURAS

Numero de ZF

Empresas Instaladas

493

?

Empleos Directos

146,000

COLOMBIA

Numero de ZF

Empresas Instaladas

109 845

?

Empleos Directos

65,222

REPUBLICA DOMINICANA

Numero de ZF

3|

Empresas Instaladas

65 630

'ﬁ'

Empleos Directos

161,257

Fuente: Asociacion de Zonas Francas de las Américas (AZFA).
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SoloasiselograraquelasZEDyZonas Francas seanlas aliadas

que las empresas necesitan para ser mas competitivas.

Se requiere el

COMPROMISO
DELGOBIERNO

l compromiso del

gobiernoy una legislacion

que impulse el sistema, es

lo que solicitan las Zonas
Especiales de Desarrollo y las
Zonas Francas a fin de convertirse
en las aliadas que las empresas
peruanas necesitan para ser mas
competitivas y aprovechar la
ubicacion estratégica de nuestro
pais.

El gerente general de la
ZED Paita, Guillermo Cabieses,
comenta que se requiere no solo
el compromiso real del gobierno,
sino los recursos economicos
suficientes para instalar una
infraestructura adecuada que
permita brindar un servicio 6ptimo
a las empresas que tengan la
intencion de operar desde esa
zona.
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La legislacion actual no permite
que inversionistas extranjeros
operen en la Zofratacna

Gerente general de la Zona
Especial de Desarrollo ZED
Paita, Guillermo Cabieses.

Aflade que actualmente
tienen una serie de limitaciones
presupuestales, por lo que
considera que el Estado debe
declarar como prioridad nacional
el desarrollo de las Zonas

Econdmicas Especiales (ZEE). “No
hemos tenido apoyo del gobierno
central, regional ni local de los
ultimos cuatro gobiernos”, detalla
a la revista Peru Exporta.

Manifiesta que pese a las
dificultades siguen trabajando
para captar mas inversionistas y
que actualmente 38 empresas
operan en la ZED Paita. En el
2017 ingresaron 9 empresas, en
los ultimos meses entraron 4 y
esperan la incorporacion de otras
4 hasta fin de afio.

Por su parte, el presidente del
Directorio de Zofratacna, Omar
Jiménez, refiere que no tienen
un apoyo real del gobierno, ni
una legislacion que impulse el
desarrollo de este sistema, a
pesar de encontrarse en una
zona expectante de Sudameérica
con un enorme potencial para
desarrollar diversas actividades
productivas. “Los otros paises de
la AP si la tienen”, explica.

Indica que el articulo 71
de la Constitucion Politica del
Perd —que no permite a los
extranjeros ‘tener territorio’
dentro de 50 kilometros de las
fronteras- limita la captacion
de inversionistas (para la
Zofratacna). "Esperamos que
el Ejecutivo, a través de un
Decreto Supremo, permita a
empresas del exterior operar
en esta zona econdmica’, dice.

Durante su participacion en el
Il Foro Internacional sobre Zonas
Econdmica Especiales "Atrayendo
inversiones bajo un nuevo
modelo en el Peru’, realizado
el ano pasado, el viceministro
de Comercio Exterior, Edgar
Vasquez, manifestd que las Zonas
Especiales de Desarrollo (ZED)
de Paita, Ilo y Matarani y la Zona
Franca de Tacna (Zofratacna)
exportaron en el 2016 por USS 36
millones 382 mil.

Las ZEE de otros paises como
Costa Rica, Nicaraguay Colombia
hicieron lo propio por US$ 6
mil 948 millones, USS2 mil 557
millones y USS 2 mil 108 millones
respectivamente.

En la mesa sectorial de agroexportaciones existen proyectos
que buscan innovar esa actividad y que por el momento
estan paralizados por los cambios en la direccion del
Minagri y organismos dependientes como Senasa.

-

b

Mesas Ejecutivas Sectoriales ayudan a resolver los
cuellos de botella de varios sectores econdmicos

¢MESAS QUE
mMas trabajan?

on el fin de mejorar

la competitividad

productiva del pais, el

gobierno implemento las
Mesas Ejecutivas Sectoriales el afio
pasado, y asi eliminar los problemas
queimpiden eldespegue productivo
de distintas actividades economicas
en un trabajo articulado con el
sector privado.

Las mesas buscan ayudar a
resolver cuellos de botella especificos
de cada sector econdmico
vinculados a normativas, tramites,
gestion, provision de servicios
publicos, etc., pero también abordan
problemas transversales presentes
en varios rubros como barreras de
tipo logistico o falta de innovacion.

Por ello, se reunen
periodicamente los principales
responsables del Estado -de
los sectores involucrados- con
los lideres del sector privado,
acreditados por sus respectivos

gremios. A continuacion, un breve
repaso de lo que vienen trabajando
hasta el momento:

AGROEXPORTACIONES

Esta mesa desea impulsar las
agroexportaciones no tradicionales
para llegar a la meta de USS 21,000
millones en el 2021. El presidente del
Comité de Agroindustria, Alimentos
y Bebidas de ADEX, Max Alvarado,
comenta que existen proyectos
que buscan innovar el sector, pero
por el momento estan paralizados
por los cambios en el Minagriy sus
organismos dependientes como
Senasa.

Sin embargo, destaca los
avances de Senasa en temas de
certificacion de 15 productos
agricolas y 15 agropecuarios. “Se
avanzo también en el protocolo
del arandano para EE.UU. y en la
eliminacion de la fumigacion del
esparrago. También buscamos

eliminar barreras para elingreso del
cacao a la Union Europea basados
en el codex alimentario”, agrega.

“Eltrabajo de las mesas ejecutivas
es fundamental por ser espacios
que involucran al gobierno y a los
privados (gremios), ahi se identifican
los problema existentes, buscan
soluciones y se implementan’,
concluye, el también vicepresidente
de ADEX.

FORESTAL

El segundo vicepresidente de
ADEX, Erik Fischer, sostiene que se
han logrado avances interesantes en
areas que buscan la formalizacion
y mejorar los controles. Ademas,
comenta que se ha planteado la
ampliacion del presupuesto para
Osinfor y Serfor.

“La idea es que se hagan
inspecciones previas para que
Serfor pueda establecer puestos de
control estratégicos en la entrada de
Lima, especificamente en Corcona,
Pucusana y Ancon. Esto sera muy
importante dado que el 80% de lo
que sale del bosque termina en Lima
y un 10% va para la exportacion.
Tener un buen control de lo que
entra sera positivo para analizar los
flujos de comercio de madera y
tener la certeza de que son legales”,
explica.

Agrega que el relacionamiento
con los gobiernos regionales
en Ucayali y Loreto también
ha mejorado, sobre todo para
redisefiar la institucionalidad forestal
en esas instituciones, que son
ademas donde esta el mandato y
administracion de los bosques.

A tomar en cuenta

- El 7 de agosto proximo se
realizara el Congreso de
Maracuya en Chimbote. Se
busca fortalecer sus zonas
productivas.

- Estdcomopendientelacreacion
del Gabinete Binacional Peru-
Colombia para dar asistencia
técnicaalamaracuya, granadilla
y aguaymanto.
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Los TLCs eliminan barreras de fronte

capitales y personas, pero la integracl n
cobra un tono distinto cuando se pasa

al libre movimiento de factor

produccion como el capital y el trabaj

Expectativa de ADEX respecto a la proxima Cumbre de la Alianza
del Pacifico a realizarse en julio en Puerto Vallarta, México

A la busqueda

de una profunda

osacuerdosde libre comercio

tienen como mayor objetivo

eliminar barreras de frontera

entre los paises socios a fin
de concretar el libre movimiento
de bienes, servicios, capitales y
personas (las llamadas 4 libertades),
pero, la integracion cobra un
tono distinto cuando ademas de
comercializar bienes y servicios, se
pasa al libre movimiento de factores
de produccion como el capital y el
trabajo.
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En opinion del Director del
Centro de Investigacion de
Economia y Negocios Globales
CIEN-ADEX, Carlos Gonzalez,
desde la perspectiva de la empresa,
una cosa es tener la libertad
para exportar e importar bienes
y servicios y otra cosa es traer
capitalesy personas de otros lugares
del mundo.

“Lo primero supone mas
comercio y mas competencia, lo
segundo implica nuevas formas

de produccion y de inversion.
Implica traer tecnologia y ‘know
how' de avanzada desde cualquier
lugar del mundo y también
alianzas empresariales bajo nuevas
estrategias de inversion’, detalla.
Desde la perspectiva de la politica
econodmica —continua- esta nueva
concepcion de lo que podriamos
llamar industrias globales, implica
una nueva tarea de identificar
barreras internas que encarecen o
restringen las cuatro libertades.

Detalla que la agenda de la
Alianza del Pacifico (AP) permite
contar con varios ejemplos
que ayudan a explicar lo que
significa un proceso de integracion
profunda. “Los TLCs y el Acuerdo
de Facilitacion del Comercio de
la OMC buscan que las aduanas
funcionen de manera eficiente. Esta
es una medida de frontera que se
materializa en la Ventanilla Unica
de Comercio Exterior (VUCE)", dice.

INTEGRACION PROFUNDA

Sin embargo, la Alianza del
Pacifico quiere ir mas alla y esta
trabajando en la integracion de las
VUCEs de los 4 paises para que
el transito de mercancias se haga
de manera mas rapida y menos
costosa.

Otro ejemplo. En los TLCs
se plantean ciertos principios de
transparencia y cooperacion para
que los requisitos técnicos que exige
cada pais para permitir el ingreso
de bienes no sean utilizados como
obstaculos al comercio.

La Alianza del Pacifico por
su parte trabaja arduamente
para que los requisitos técnicos
para medicamentos, alimentos
procesados, cosmeéticos y otros
sean los mismos en los 4 paises y
que los organismos reguladores,
tengan las mismas competencias
y ofrezcan las mismas garantias de
seguridad, lo que implica reformas
institucionales.

Cita otros temas como
mejorar la competitividad en los
servicios logisticos, conformar
un mercado financiero integrado
para que los capitales fluyan con

Peru asumira en
julio proximo LA
PRESIDENCIA
PRO TEMPORE
DE LA ALIANZA
DEL PACIFICO.
Actualmente la
ocupa Colombia.

El presidente Martin Vizcarra viajara a Puerto
Vallarta, México, en donde Peru asumira la
presidencia pro tempore de la Alianza del Pacifico.

Las barreras de frontera son TODOS

LOS FACTORES ARANCELARIOS O NO
ARANCELARIOS QUE GENERAN COSTOS O
RESTRICCIONES AL MOMENTO que estos 4
elementos transponen la frontera al pasar por
una aduana o una oficina de migraciones.

libertad, fomentar la inversion en
infraestructura para integrarnos
geograficamente, llevar adelante
una agenda digital que nos permita
aprovechar mejor la tecnologia de
la informacion y abrir el mercado
de cabotaje para no depender
solamente del transporte terrestre
O aéreo.

“En todos estos casos, es vital
la participacion de las empresas
las cuales son llamadas a liderar el
proceso de integracion profunda
y de nuestras autoridades
gubernamentales que deben
implementar las propuestas
que nacen de la necesidad de
esta integracion profunda de las
empresas’, afade.

En ese punto, subraya la
importancia de una nueva vision
de integracion que deben tener
las empresasy el gobierno. Refiere
que las empresas estan haciendo
su tarea desde el Consejo
Empresarial de Alianza del Pacifico
(CEAP), pero, el sector publico no
se esta moviendo con la misma
celeridad que propone el sector
privado.

En ese sentido, refirio que ADEX
confia que en la Cumbre de la
Alianza del Pacifico que tendra lugar
en Puerto Vallarta, México, surja una
decision politica renovada con la
voluntad y fuerza necesaria para
hacer las reformas institucionales
que necesitamos.
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Escribe: Econ. Christian Zegarra,

Importancia de los medios
de pago en los planes de
Nnegoclios de exportacion

DK czegarrac@adexperu.edu.pe

DOCENTE EN EL INSTITUTO ADEX.

n paso fundamental para la

internacionalizacion de empresas

es el disefio de un plan de negocios

de exportacion y este requiere
de una evaluacion econdomica y financiera
que se basa en dos pilares fundamentales:
el acercamiento al mercado de destino y
la estimacion de los volumenes de ventas
proyectadas.

El factor clave de éxito en las estimaciones
de las cantidades a exportar lo constituye la
determinacion de la demanda insatisfecha
en el mercado de destino -que surge de los
calculos sobre cuanto necesitan comprar en
ese destino- y que unido a la disponibilidad
y capacidad exportadora de nuestra empresa
nos permitira decidir sobre cuanto podemos
atender a nuestros clientes.

Para estimar los indicadores tanto
economicos como financieros es
imprescindible elaborar nuestro flujo de
caja (‘cash flow’) proyectado para los afios
de operacion, que determinara la liquidez en
cada afno proyectado y permitira estimar los
indicadores para conocer si el plan es viable.

Debido a que posiblemente nuestra
capacidad de negociacion para gestionar
adelantos a cuenta o pagos contra entrega
es muy reducida o nula en un contexto
internacional, es importante establecer
nuestra politica de cobranza a los clientes
pues ahi reside la importancia de los medios
de pago a utilizar.

Todaempresaque buscainternacionalizarse
debe ensayar en su flujo de caja los diversos
escenarios en los que estaria, segun el tipo
de medio de pago a usar -que le permitiria
diferentes tipos de liquidez- y elegir la que
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se acomoda al tipo de producto y mercado
de destino, para disefiar una estrategia de
negociacion y politica empresarial fuerte.

Esto incrementara las probabilidades de
éxito al implementar el plan, dado que su
viabilidad se fundamenta en indicadores que
consideran el medio de pago a utilizar y los
costos financieros que implica.

Los medios de pago son instrumentos
financieros que facilitan las operaciones entre
el exportador e importador y generan mayor
confianza, reduccion de riesgos y aseguran el
cumplimiento de los términos y condiciones
e impactan directamente en la elaboracion
del flujo de caja. Con un determinado medio
de pago, mi plan de negocios es viable y con
otro medio elegido, no lo sera.

Recordemos que los medios de pago
mas comunes pueden ser agrupados en
tres bloques: Los aquellos denominados
‘operaciones en cuenta abierta’ -la
transferencia y cobranza simple- con
las que el exportador embarca e inicia la
cobranza documentaria sin garantia de
pago, pero si puede controlar la entrega de
la mercancia.

Estan las operaciones con cartas de
crédito -carta de crédito ‘Stand By’ y las
demas cartas de credito- con las que el
exportador asegura el pago con garantia
de un banco; y, finalmente las operaciones
no convencionales como el ‘factoring’,
que es la gestion de cobro de facturas de
exportacion con garantia de pago del bancoy
el ‘forfiting’ que es la compra de documentos
de operaciones de comercio exterior, como
cartas de credito o letras avaladas por un
banco exterior.
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EXPOALIMENTARIA
promueve oferta de
almentos al munao

m Ladeécima edicion de feria de alimentos mas importante de Latinoamérica
se realizara el 26, 27 y 28 de setiembre en el Centro de Exposiciones

Jockey.

| esfuerzo compartido
entre el sector privado
y publico permite que
la Expoalimentaria, la
feria de alimentos, bebidas,
maquinaria, envases vy
embalajes mas importante de
Latinoamérica, se realice por
décimo afio consecutivo en Lima,
con su consiguiente impacto
en la identificacion de nuevos
compradores de alimentos
peruanos y de otros paises.

El presidente de ADEX,
Juan Varilias, explica que este
certamen contribuye a que Peru
sea un pais mas atractivo para las
inversiones y ayuda a posicionar
nuestra oferta ante los ojos de los
miles de compradores que llegan
de todas las partes del mundo.

Detalla que este afo se ha
previsto la visita de mas de 40 mil
personas de los cinco continentes
y la exhibicion de productos
de mas de 500 empresas. “La
feria se realizara del 26 al 28
de setiembre en el Centro de
Exposiciones Jockey y llegarian
mas de 4,000 compradores de
EE.UU., Brasil, Panama, Canaday
otros destinos”’, comenta.

En opinion de Varilias, la
importancia del certamen radica
en el impulso que le da al sector
agroexportador, que es uno de

%oferta peruana brillara en la décima
icion de la Expoalimentaria.

los mas dinamicos del pais. “Crea
alrededor de 1 millén y medio de
puestos de trabajo formales en
toda la cadena productiva. Este
progreso es también gracias a la
Ley de Promocion Agraria que
genera beneficios innegables al
pais’, comenta.

Gloria, Danper, Ecosac,
Viru, Andes Alimentos y otros,
exhibiran sus productos con valor
agregado en la décima edicion
de la feria. Lo mismo haran
las compafiias de Argentina,
México, Ecuador, Espafia, ltalia,
Indonesia, Brasil, China, Turquia,

Malasia, Portugal y Grecia, en los
pabellones internacionales.

Ademas, se presentaran
los salones tematicos como
el 'Salon del Pisco’, 'Saldon
Culinario’, ‘'Salén de Catas y
Maridaje’ y demas con la linea
‘ecofriendly’. También se realizara
el ‘Concurso de Innovacion’ para
lo que las empresas que tengan
un producto innovador en el
mercado O que esté proximo
a lanzarse, pueden inscribirse
hasta el 6 de julio y postular a
las diferentes categorias como
‘Bebidas y licores’, ‘Confiteria y
snacks’, y otros.

Alrededor de 10 foros
especializados con tematicas
sobre innovacion, tendencia,
estadistica, nuevos mercados, y
otros aspectos, se llevaran a cabo
en la Expoalimentaria.

La feria Expoalimentaria
es organizada por ADEX
con el apoyo del Minagri,

Mincetur, Produce, RR.EE.,
PromPeru y gobiernos
regionales.

El 82% de los stands
estan vendidos a la fecha.
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Es el gran enemigo del pais y hay que cerrar filas contra ella

INFORMALIDAD AFECTA
a trabajadores

a informalidad tiene un

impacto negativo en el

desenvolvimiento de la

economia, particularmente
en la productividad vy
consecuentemente en el nivel de
los ingresos de los trabajadores
(bajas remuneraciones y nulos
0 escasos beneficios laborales
como gratificaciones, CTS, sequro
de salud, vacaciones y otros). Las
empresas por su parte presentan
menores niveles de productividad
y competitividad.

El jefe de Desarrollo de
Politicas del CIEN-ADEX,
Carlos Adriano Perez, declara
a la revista Peru Exporta que
cuando las empresas son menos
productivas y competitivas se
tendria un impacto negativo en
el crecimiento econdmico. “Es el
gran enemigo del pais y hay que
cerrar filas contra ella”, enfatiza.

Segun el Instituto Nacional de
Estadistica e Informatica (INEI), la
informalidad laboral es de 73% y
el PBI informal es de 19%. "Esos
porcentajes nos sefialan que
solo el 27% de los trabajadores
produce gran parte del PBI (81%),
lo que evidentemente implica
que los trabajadores formales
son altamente productivos
en comparacion de sus pares
informales”, detalla.

Efectivamente, a nivel nacional
la productividad laboral formal es
11 veces que mas la productividad
laboralinformal. Si se observa por
sectores la diferencia es marcada.
La mineria e hidrocarburos por
ejemplo tienen una productividad
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La imformalidad tiéne.uanmpacto'negativo
enda egonomia, particularmente en @
preductividad y congecuentemente-enel
nivel deiles Ingresosde tels _tra'baﬁi‘dgrss.
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laboral formal 49 veces mas que
en el sector informal, le sigue
la manufactura con 12 veces,
construccion (11) y otros. (Ver
cuadro).

“Estas grandes diferencias,
particularmente, en la mineria e
hidrocarburos, se originan porque
las empresas formales de este
sector cuentan con un elevado
capitaly mayor tecnologia, lo que
incide que sus trabajadores sean
mucho mas productivos’, refiere.

MENOR PRODUCTIVIDAD
= MENORES INGRESOS
Adriano detalla que la menor
productividad se traduce en
menores ingresos. Segun datos
del INEI-ENAHO, el ingreso
percapita promedio mensual del
empleo informal es de S/ 917,

que 45% menos que el ingreso
per capita promedio del sector
formal que alcanzalos S/ 2,632 (la
remuneracion formal es 2.2 veces
la RMV actual que es de S/ 930).

La elevada brecha salarial
se incrementa en algunos
sectores econdmicos como
en el agropecuario, en donde
el ingresos per capita mensual
producto de la actividad informal
es de solo S/. 583 y en el formal
es de S/. 1,256. "Esta brecha
se incrementa aun mas si se
considera que los trabajadores
informales no perciben diversos
beneficios laborales como
gratificaciones, CTS, vacaciones,
seguro de salud”, dice.

En este sentido, considera que
a mayor formalidad un mayor
numero de trabajadores percibiran

una mayor remuneracion y
mejores beneficios de trabajo y
con ello se dinamizaria el consumo
privado traduciéndose en un
mayor crecimiento economico,
mejora de las condiciones de vida
y contribuiria a reducir los niveles
de pobreza.

MAS INFORMALIDAD =
MENOS DESARROLLO

Adriano sostiene que, al mismo
tiempo, la elevada informalidad en
las empresas restringe su normal
desarrollo pues no acceden al
sistema financiero, destinan
mayores gastos a encubrir sus
actividades, estan desprotegidas
legalmente y desaprovechan
las economias de escala, lo que
las conllevan a tener poca o
nula capacidad de expandir su
mercado interna y externamente.

“Todos estos factores negativos
se traducen en una menor
productividad, laque a suvez genera
una pérdida de competitividad y
con ello un menor crecimiento
economico’, comenta.

Entonces, si es tan perniciosa
la informalidad ipor qué esta
tan enraizada en nuestro pais?
La respuesta es amplia y tiene
muchas aristas entre ellas: un
régimen normativo opresivo
(elevados costos tributarios y
laborales), costosos procesos de
inscripcion, deébil capacidad de
supervision por parte del Estado
(principalmente al interior del
pais) y falta de concientizacion
y capacitacion por parte del
Estado sobre los beneficios de la
formalizacion.

“En general, la informalidad
prevalece cuando los costos
de formalizarse son mayores
a los servicios ofrecidos por
el Estado (proteccion policial,
judicial, acceso al financiamiento,
etc.). Todo ello se agudiza aun
mas por una estructura productiva
primaria, dispersa y, en algunos
casos, de subsistencia’, puntualiza.

Entonces -continud-
podriamos empezar conincentivar
a que las empresas salgan de

Productividad Laboral Formal e Informal
segun Sectores Econémicos, ano 2017

Productividad | Productividad | Productividad Radio

Miles de soles constante del 2007

T Y Y B Y
22 6 4

Apropecuario y Pesca 7

Mineria e Hidrocaburos 329 645 13 49
Manufactura 42 100 9 12
Construccion 31 108 10 11
Comercio 17 42 8 6
Otros Servicios* 40 86 9 9

Formal Informal Formal/
Informal

*Comprende electricidad, gas y agua, transporte y comunicaciones, actividades de alojamiento.
Actividades profesionales, cientificas y técnica. Administracion publica, de defensa y ensefianza.
Servicios relacionados con la salud humana. Actividades financieras y de seguros, etc.

Fuente: BCRP, INEI (ENAHO)

Elaboracion: Centro de Investigacion de Economia y Negocios Globales de ADEX

En el 2017, el nivel

de informalidad en

el empleo fue de

73%, ES DECIR, DE
LAS 16.8 MILLONES
DE PERSONAS QUE
LABORAN, cerca de
12.2 millones trabajan
informalmente.

la informalidad a traves de la
reduccion de cargas tributarias,

Jefe de Desarrollo de
Politicas del CIEN-ADEX,
Carlos Adriano Perez.

eliminacion de sobrecostos
laborales y la eliminacion de
barreras burocraticas.

Si a ello sumamos la
implementacion de mejoras
tecnologicas, reformas educativas
y capacitaciones continuas,
tendriamos por resultado el
incremento considerable del
nivel de ingresos laborales y
la productividad, lo que se
traduciria inevitablemente en un
mayor crecimiento econémico
y con este un mayor desarrollo
economico.
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Dificultad para ingresar al puerto del Callao

es una de las trabas que mas afecta al comercio exterior peruano

SOBRECOSTOS

logisticos restan
competitividad al pais

ener una oferta
diferenciada y atractiva
requiere de inversion
en investigacion e
innovacion y un presupuesto
para implementar sistemas
que hagan mas eficientes los
procesos de las empresas. En
teoria, esto permitiria llegar al
comprador final con precios
competitivos, no obstante, estos
esfuerzos resultan insuficientes
frente a los altos costos logisticos
que se trasladan al precio final
del producto, encareciéndolo.
Segunelindice de Desempefio
Logistico 2016, elaborado por el
Banco Mundial y que involucra
aspectos como aduanas,
infraestructura, servicios
logisticos y puntualidad, Peru
esta en el puesto 69, por debajo
de Panama, Chile, México,
Brasil, Uruguay y Argentina.
Esta situacion nos pone en
desventaja respecto a otros
paises de la region con los
que competimos directamente
por ganar los mercados mas
atractivos.

EL INGRESO AL PUERTO

La lista de trabas logisticas
que debe superar el exportador e
importador peruano es extensa,
pero una de las principales
es la dificultad que tienen los
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transportistas de carga de
ingresar y retirar la mercaderia
del puerto del Callao, el mas

importante del pais y por donde
se despacha al exterior mas del
80% de la producciéon nacional.

El desorden en las vias de acceso al Puerto
del Callao, donde conviven autos particulares,

buses de transporte publico y camiones |
de carga, n® permiten un trafico fluido al
terminal poftuario mas importante del pais.
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El desorden en las vias de
acceso es una de las razones
fundamentales de esta
problematica. Hace algunos
afios un transportista podia dejar
Su carga hasta siete veces por
dia, actualmente y con mucha
suerte, ingresa al terminal
portuario en dos ocasiones,
debido al trafico. Incluso se han
dado casos que, al noingresar a
tiempo, la mercaderia no puede
embarcarse, afectando no solo
el negocio del exportador
peruano sino la imagen del
sector.

El Director General de
Facilitacion de Comercio
Exterior del Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo
(Mincetur), Francisco Ruiz,
en declaraciones a la revista
Peru Exporta indica que las

prioridades de los gobiernos
locales no concuerdan con las
demandas que requiere el sector
comercio exterior.

“Es un tema de visiones, las
necesidades del puertodel Callao
a veces no son compatibles
con el ordenamiento vial que
tienen la municipalidad en
la jurisdiccion donde esta el
terminal portuario”, comenta.

En efecto, el hecho de que
muchos actores intervengan
en zonas de transito aledafas
no permite que se realicen
acciones concretas en favor del
desarrollo del sector comercio
exterior.

El gerente general de Sicher
Cargo Peru S.A.C., Rafael del
Campo, considera primordial
que las autoridades locales
(gobiernos regionales vy
municipalidades) participen
de las iniciativas que el
gobierno central considere
necesarias para superar este
inconveniente. “En las vias de
acceso al terminal portuario mas
importante del pais intervienen
estas instituciones otorgando
permisos de circulacion para
transporte publico”, dice.

‘SISTEMA DE CITAS’
En el ultimo Foro Logistico
para el Comercio Exterior

Presidente del direh.torio de la
Autoridad Portuaria Nagional (APN),
Edgar Patifio partiCipo en Foro
Logistico para el Comercio Exterior.

organizado por ADEX, el
presidente de la Autoridad
Portuaria Nacional (APN), Edgar
Patino, anuncié que en agosto
proximo se pondra a prueba el
‘Sistema de citas en el puerto
del Callao.

La implementacion de este
sistema permitiria establecer
horarios de atencidon y que
las empresas exportadoras e
importadoras puedan agendar
la entrega o retiro de su carga
sin tener que pagar costos
adicionales como penalidad
por no recoger su carga a
tiempo, falsos fletes, pagos
extras a operarios, entre otros.

“La mayor parte de
transportistas quiere entregar
su carga en horario de oficina,
lo cual genera congestion,
mientras que la madrugada esta
libre”, comenta el representante
del area de Defensoria del
Exportador de ADEX, Juan
Carlos Leon.

Agregd que, complementario
a este ‘Sistema de citas’, seria
fundamental que se implemente
un parqueadero de camiones
cerca al puerto del Callao, asi
en lugar de generar trafico
esperando en vias cercanas
al terminal portuario, los
transportistas pueden esperar
su turno en ese lugar.
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Delizquierea a derecha, el
presidente del Comité de
Confecciones de ADEX,
César Tello; la gerente
de Manufacturas, Ysabgl
Segura; el viceministral
de Mype e Inglustria del
Produce, Javiler Davila, y el
director de Exportaciones de
PromPeru, L@lis Torres Paz.
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Propuestas para impulsar los envios de prendas

InNovar y aprovechar

el potencial

MILENARIO DE TEXTILES

m La Asociacion de Exportadores (ADEX) organizo el XIV Foro Textil Exportador
en la Universidad de Lima con el apoyo del Mincetur y Produce.

“Una éptima promocién,
fortalecer la tecnologia
y aprovechar la tradicion
milenaria, llevara al éxito a
los textiles y a las prendas de vestir
peruanas’, dijo el presidente del
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Comité de Confecciones de la
Asociacion de Exportadores (ADEX),
César Tello, durante la inauguracion
del XIV Foro Textil Exportador.
Manifestd que se vuelve
fundamental identificar los

factores internos y externos que
agilizaran la competitividad de las
empresas peruanas frente a paises
de Asia y Centroamérica, que
tienen una mejor infraestructura,
uso intensivo de zonas francas

Entre enero y abril ultimo, LAS PRINCIPALES
PARTIDAS EXPORTADAS EN CONFECCIONES
fueron los t-shirts de algodén, camisas de
punto, camisetas interiores, camisas de
fibras sintéticas y prendas para bebés.

y costos de produccion mucho
mas bajos.

Tello asegurd que se debe
transmitir a las autoridades
el mensaje que la cadena
textil-confecciones invierte
permanentemente en tecnologia
y es una fuente privilegiada de
generacion de puestos de trabajo
que el pais requiere.

A su turno, el viceministro de
Mype e Industria del Produce,
Javier Davila, afirmd que
la propuesta del Ejecutivo es
generar espacios innovadores
que permitan identificar nichos en
mercados en los que la oferta de
prendas peruanas sea nuevamente
un referente. “Se esta trabajando
para concretar esa propuesta en
el corto plazo’, expreso.

“Las economias asiaticas
tienen un diferencial importante

y un analisis prospectivo, siempre
estan por delante, mirando lo
que sucedera en los mercados
de aqui a 20 afios y a partir de
eso comienzan a trabajar para
liderarlos en ese tiempo”, explica.

Davila exhorta a las
empresas a vincularse mas
con las universidades, centros
tecnologicos e institutos con el
objetivo de crear no solo espacios
de formacion, sino también
concretar trabajos conjuntos
en los que se elaboren nuevos
productos y disefios esenciales
para conquistar mercados con
oferta de calidad.

Opind que es crucial articular
medidas y dialogar con el
sector privado para identificar
acciones concretas con planes
muy aterrizados que permitan
conseguir determinados objetivos.

En el XIV Foro Textil Exportador, la experta en moda de
WGSN Latam-Colombia, Maria Alejandra Pascua, comento
que en Latinoamérica, Colombia y Peru aplican tendencias
globales relacionadas a la protesta, lo contestatario y también
al tema artesanal, ademas de dar relevancia a lo local. “En Peru
se le da mayor importancia al tema creativo. Recomiendo
explotar su cultura junto al tema de la alpaca y el algodon
pima”“, dijo.

La manufactura 4.0 simboliza una oportunidad para
repotenciar la competitividad de las empresas peruanas
a través del uso de la digitalizacion, robdtica e incluso, la
inteligencia artificial.

A su turno, el gerente general de la empresa Tandem Textil,
Juan Manuel Arias, manifiestd que es urgente reconocer la
importancia de la innovacion en las telas. “El mundo digital
es la nueva tendencia, el nuevo boom. El tema es tener claro
que la tecnologia es la que marcara el paso. Por ahora, la
manufactura 4.0 podria tardar un poco en llegar aca porque
el potencial del sector confecciones esta en su mano de
obra”, puntualizo.

NECESIDAD DE TECNOLOGIA
El director de Exportaciones
de PromPeru, Luis Torres,
acotd que en la actualidad, el
comercio electrénico cambia
los patrones de consumo al
influenciar en nuevos modelos
de negocio. Se observa que
esta cuarta revolucion genera
espacios donde la robdtica y
automatizacion permiten que la
industria de la moda y vestimenta
inserten cambios que faciliten la
vida de sus consumidores.
Torres sefiald que se puede
aprovechar en este mundo
de redes sociales la historia
del algodon que se remonta a

Modelo muestra disefio
que revalora la tradicion
milenaria que posee

el Peru respecto a sus
insumos textiles.
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las culturas precolombinas y
prehispanicas, dandole un valory
convirtiéndolo en un activo.

El trabajo del Ejecutivo esta
enfocado en que las empresas,
sobre todo las pymes, puedan
introducir en sus modelos de
negocio el ‘e-commerce’. Solo
en China, de 1,400 millones de
habitantes, unos 800 millones
ya compran por medios
electronicos.

“Debemos traer esas
corrientes para renovar nuestro
modelo de negocio y darle
esa frescura y diversificacion,
de tal manera que podamos
sequir siendo sustentables en el
tiempo”, sostuvo.

PANORAMA RECIENTE

En el primer cuatrimestre
del ano, los envios de la cadena
textil-confecciones sumaron US$
433 millones 871 mil, 11.7% mas
respecto a similar periodo del
2017. Los textiles ascendieron a
USS 138 millones 400 mil (16.5%
de crecimiento) y las prendas de
vestir USS 295 millones 470 mil
(9.6%), segun cifras de la gerencia
de Manufacturas de ADEX.

Las prendas se dirigen
mayormente a EE.UU. y a Brasil,
concentrando ambos el 72.8%

A la cita asistieron representantes
de la cadena textil-confecciones.
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La especialista en
tendencias de WGSN
Latam-Colombia, Maria
Alejandra Pascua, hablo
en exclusiva con la
revista Peru Exporta.

del total. Les siguen Alemania,
Argentinay Canada. Elranking de
destinos de los textiles es liderado
por China, EE.UU., Colombia,
Ecuador, Chile, Italia, Bolivia,
Noruega, Brasil y Meéxico.

Pese a que desde el 2017
las exportaciones de textiles
tienen una ligera alza, tanto para
el sector publico como para
los representantes del ambito
privado, quedan pendientes
diversas acciones para alcanzar
los niveles de aflos atras.

EXTENDER BENEFICIOS
DE LA 27360

En la cadena textil-
confecciones aun persisten
enormes dificultades vy
barreras que entorpecen su
crecimiento agil. Los especialistas
recomiendan al Ejecutivo trabajar
a favor de las empresas.

En ese sentido, César Tello
solicita al Ejecutivo extender los
beneficios de la Ley 27360 al
sector de prendas de vestir, a fin
de fortalecer su recuperacion y
generar mas puestos de trabajo.

“Se necesita mantener los dos
unicos mecanismos que sirven
de soporte a los exportadores de
confecciones: el drawback (con su
tasa actual) y la Ley N° 22342 (Ley
de Promocion de. Exportaciones
No Tradicionales) que genera
empleo digno”, resalto.

EL IV Foro Logistico para
el Comercio Exterior fue
organizado por ADEX y

tuvo como auspiciadores a
Estanterias Metalicas JRM,
APM Terminals Callao S.A.,
Fargoline, Forbis Logistics
S.A., Talma, Ransa y BCP.

Llegaron al Peru especialistas de la empresa Novogen

AVICULTURA PERUANA

apunta a su fortalecimiento

n Europa se estan

cambiando los sistemas

de produccion para el

sector avicola por unos
mas modernos, principalmente en
la produccion de huevos, por ello,
es imprescindible considerar los
avances tecnologicos -seleccion
genetica con gendmica- pues
permite a los especialistas entender
mejor las funciones de los genes y
seleccionar con mayor precision
los animales mas resistentes a
enfermedades.

Asilo sefialan los especialistas de
Novogen, el genetista Thierry Burlot
y el nutricionista Antoine Le Calve,
quienes llegaron a Peru invitados
por Gramogen —su representante
exclusivo en el pais- para visitar
granjas y actualizar a mas de 100
productores avicolas de Trujillo y
Chincha en genética, sistemas de
seleccion, tipos de seleccion para
el futuro, picaje en aves y manejo,
calcio y efecto en la calidad de la
cascara de huevo, y demas.

Novogen es una empresa
genética especializada en la
seleccion de huevos y ofrece
seminarios técnicos a los
empresarios y productores
como parte de su servicio. Esta
compafia global es considerada
como una de las mas importantes
en genética a nivel mundial, con
presencia en mas de 100 paises.

“"Gramogen es nuestro
representante en Peru y estamos
aqui para ayudarlos a desarrollar el
negocio de estos productos. A lo
largo de los afios damos consejos
de nutricion y manejo del potencial
genetico de nuestra linea a distintos
mercados’, dice Thierry Burlot.

Los especialistas de
Novogen: el genetista,
Thierry Burlot, y

el nutricionista,
Antoine Le Calvé.

Gramogen, empresa asociada
a ADEX, se especializa en genética
aviar y en desarrollar y ofrecer el
mejor potencial genético de sus
productos. Comercializa en el Peru
y exporta a la Comunidad Andina,
principalmente aves bebé de las
lineas Hubbard (pollo de engorde),
Novogen (gallinas de postura) y
Hybrid (pavos de engorde).

A su turno, Antoine Le Calvé
asegura que no es sencillo introducir
tecnologia a nuestro pais -hay
muchos productores que aun
alimentan a los animales de manera
manual- por lo que recomienda
priorizar la automatizacion de la
produccion para facilitar el trabajo
y ganar eficiencia a favor del sector
avicola.

“Eluso de sistemas de produccion
mas sofisticados ayudara a ese
objetivo. Europaya lo esta haciendo,
y Peru debe tomarlo como un gran
referente. Hoy, importar y exportar
huevos es dificil, por eso, invertir en
su adecuada produccion se vuelve
fundamental para incrementar el

consumo y cubrir las necesidades
del mercado’, indica.

PERU ‘HUB’ DE GENETICA AVIAR

En opinidon de la presidenta del
Comité Agropecuario de ADEX y
directorade Gramogen, Liz Soto, estas
visitas promueven el fortalecimiento
del sector avicola de nuestro pais.
“Queremos que lalinea Novogen esté
presente en la mayoria de paises en
donde el Perutiene acceso comercial.
Sus sistemas de produccion y aves
de alto rendimiento, requieren de un
alto nivel de soporte como el que
contamos’, explica.

Agrega que Gramogen apunta a
serun ‘hub’importante de genética
aviar para la region, garantizando la
seguridad alimentaria de nuestro
pais y de otros destinos a través
de la provision de una linea
genética como Novogen. "Al 2028,
pretendemos tener el liderazgo
de la regidon en genética aviar y
una posicion expectante en los
mercados que se iran abriendo para
el Peru en el futuro’, concluye.
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or del CIEN-ADEX, Carlos Gonzalez,
sidera que la agenda de integracion
AP, bloque al que pertenecen Peru
olombia, se mantendra mas firme
con sus actuales representantes.

CIEN-ADEX identificé 105 oportunidades en ese pais

Buen panorama
EN COLOMBIA

[ Centro de Investigacion
de Economiay Negocios
Globales CIEN-
ADEX identifico 105
oportunidades no aprovechadas
en Colombia, en su mayoria
de los sectores quimico,
agropecuario-agroindustrial,
siderurgia, y textil-confecciones,
por un comercio potencial de
mas de USS 430 millones. Las
probabilidades de mejorar este
panorama aumentan tras la
eleccion de lvan Duque.

Con Duque como el nuevo
huésped de la ‘Casa de Narifio’
(sede del Gobierno colombiano),
la incertidumbre que acechaba
a los paises de la region paso
al olvido, ya que dentro de
sus planes, se contempla
mantener el modelo econdmico
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y seqguir adelante con la apertura
comercial.

Para el director del CIEN-
ADEX, Carlos Gonzalez, la
balanza comercial entre ambos
paises no tendria que verse
afectada, al margen de que
Duque hubiera resultado o
no vencedor en la contienda
electoral de su pais.

“Hubo una preocupacion de
caracter regional por las politicas
de comercio exterior que podian
ejecutarse. Pero la relacion entre
Peruy Colombia estd enmarcada
en la Comunidad Andina, por lo
gue su intercambio (comercial)
no peligra. Respecto a otros
acuerdos, creemos que con la
nueva gestion habra un manejo
mas firme en la agenda de
integracion de la Alianza del

Pacifico (AP), en donde somos
miembros”, explica.

Por su parte, el economista
Hernan Bricefio sostuvo que en
los ultimos afios la economia
colombiana mantuvo cierta
disciplinay pese a los problemas
politicos y sociales internos, es
un destino prometedor para la
oferta exportable peruana, sobre
todo para la de valor agregado.

“Ellos tienen una industria
automotriz solida, y debemos
evaluar con qué insumos o
productos podriamos atender su
demanda. Ver con qué maquinarias
podriamos abastecer su mercado,
y también elevar aun mas los
despachos de productos del
rubro metalmecanica. Hay que
aprovechar ademas las ventajas
arancelarias’, sefiala a la revista
Peru Exporta.

El CIEN-ADEX identifico a la
fecha 32 oportunidades para
productos de agroindustria, 20
para quimicos, 10 en siderurgico-
metalurgico, 10 para la cadena
textil-confecciones, 7 en
metalmecanica, 6 en pesca,
otros 6 en mineria no metalica,
3 para rubro maderero, 2 en agro
tradicional, y 9 en varios (joyeria,
artesania, entre otros).

NUMEROS RECIENTES

Entre enero y abril de este
afo, los envios al ‘pais cafetalero’
sumaron USS 241 millones 228
mil. La oferta no tradicional (USS$S
213 millones 595 mil) tuvo una
participacion del 88.5% del total
y cerrd al alza (6.4%). Sus partidas
mas importantes fueron el alambre
de cobre refinado, cinc sin alear,
ldminas de polimero de propileno,
alcohol etilico y galletas dulces.

La oferta primaria alcanzo
los USS 27 millones 633 mil,
arrojando un descenso de -1.3%,
por una menor demanda de
productos pesqueros, petroleo
y gas natural. Sus productos mas
despachados fueron azucar de
cafa, café, carburadores tipo
queroseno, plomo en bruto
refinado y estafio sin alear.

Asegura docente de la UNALM, Roberto Ugas

Varedades registradas
DEAJIESCRECERACONFORME
aumente la investigacion

unque en el Peru
existen alrededor de
300 variedades de ajies
identificadas, ninguna
esta regqgistrada, sin lo cual es
imposible tener un numero exacto.
Por ese motivo, es fundamental
invertir en investigacion, opina
el docente e investigador de la
Universidad Nacional Agraria La
Molina (UNALM), Roberto Ugas.
"El registro es un problema
central de los ajies peruanos que
son cultivados y conservados en
zonas alejadas, pero que deben
ser identificados y mantenidos
a través de su consumo.
Nosotros los peruanos somos
los principales responsables de
que la biodiversidad de ajies se
mantenga y debemos ser los
primeros en consumirlos”, indica.
Comenta que para impulsar la
presencia de los ajies peruanos
en el mercado nacional e
internacional se debe invertir
en investigacion que revele sus

El eg‘l!‘tro e ’pﬁoble .acen"ﬁr
los ajies| péru nos,ﬂue',so 'Ulth
y consefvadessen 10 is aleJ

N i %) }a

propiedades, ;para qué sirven?,
¢(cuales son sus principales
caracteristicas? ;jtienen algun
potencial medicinal?

“Esto debe ir de la mano con
la investigacion agrondmica para
conocer los ajies mas productivos
y cuales interesan mas a los
mercados y cocineros del
mundo”, sefala luego de referir
que otro aspecto a considerar
es el fortalecimiento del sector
agroindustrial.

El objetivo es darle mayor

Datos

e LaUNALMYy elINIA haran
un catalogo de ajies con el
financiamiento del PNIA.

¢ Mas detalles del trabajo
de la UNALM en
www.facebook.com/
proyectocapsicum.

valor agregado, pues es su
procesamiento lo que sostendra
su demanda. Algunas de las
presentaciones en que pueden
comercializarse son en salsas,
cremas, jaleas, mermeladas,
deshidratados, y combinaciones
con sal o hierbas aromaticas.

Los ajies se cultivan en todo
el Peru pero son las regiones de
La Libertad, Tumbes, San Martin
y Ucayali, donde se encuentran
la mayor cantidad de sembrios y
en donde aun se ven a pequenos
agricultores cultivandolos y
comercializandolos en mercados
locales. En esas zonas existe una
gran diversidad de los ajies mas
pequenos y picantes que rara vez
llegan a los mercados porque estan
en huertos o chacras alejadas.

Ugas dice que se debe tomar
el ejemplo de las papas nativas.
Ahora los consumidores limefios
conocen mas de sus variedades
gracias al trabajo del sector
publico-privado. “Necesitamos
que los consumidores sepan que
los ajies vienen de las zonas donde
nacieron ellos, sus padres o sus
abuelos. Asiempezara la demanda
que motivara la siembra”, agrega
el especialista.

Con el objetivo de contribuir con el crecimiento de los ajies y
pimientos, ADEX organizara la IX Convencion Internacional de Capsicum
del 5 al 7 de setiembre en el hotel Costa del Sol en Trujillo. Participaran
especialistas peruanos y extranjeros quienes detallaran los modulos de

cultivo, inocuidad, competitividad, innovacion, y otros aspectos.
Informes: Renzo Ramos, Telf. 618-3333, Anexo 4202, mail

rramos@adexperu.org.pe.
Inscripciones: Lizbeth Mucha, Telf. 618-3333, Anexo 5217, mail

eventosadex4@adexperu.org.pe.
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Bolivia ocupa el puesto 17 como
destino'de las exportaciones peruanas.
Fuente: Streets Of The World
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Campaiia de promocion ayudaria a colocar mas productos en el mercado altiplanico

BOLIVIA: mercado
Ccon buen augurio

ace 10 afios Bolivia se

encontraba fuera de

la lista de los primeros

veinte mercados de las
exportaciones peruanas, pero el
ano pasado presentd una mejoray
se ubico en el puesto 17, triplicando
el valor de sus pedidos gracias a
las mejoras macroeconomicas
experimentadas en los ultimos
anos.

Bolivia se distancio de
Argentina, Ecuador y Venezuela
que optaron por aplicar politicas
proteccionistas (licencias de
importacion, salvaguardias,
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sobretasas, entre otros). En el
caso de Venezuela, paso de ser
uno de los primeros destinos
de nuestras prendas de vestir
a practicamente desaparecer
de nuestro radar debido a la
grave crisis econdmica, politica
y humanitaria que padece.

La analista senior del Centro
de Investigacion de Economia y
Negocios Globales CIEN-ADEX,
Nancy Arrelucé, explica que la
economia boliviana exhibe uno
de los mejores desempefos.
“Esto se sustenta en el repunte
econdmico mundial asi como

por la orientacion expansiva de
su politica monetaria, aunque
en menor magnitud a gestiones
anteriores”, explica.

Las cifras del PBI del 2017
estan dentro de lo proyectado
por el Banco Central de Bolivia
(BCB), que fluctua entre 4% y
4.5%, uno de los crecimientos
mas altos de la region basado
en la fortaleza de la demanda
interna. “De seguir asi, las
perspectivas para el PBIl de
Bolivia seguiran favorables en el
2018, esperandose alcanzar una
tasa de 4.7%", comenta.

La analista senior afirma que
una campafia de promocion de
la oferta exportable ayudaria
a colocar mas productos en
el mercado altiplanico,
aprovechando las oportunidades
que ese pais ofrece, sobre
todo porque en el marco de la
Comunidad Andina, es de libre
intercambio y no hay aranceles.

Segun cifras del Sistema de
Inteligencia Comercial ADEX
Data Trade, las exportaciones al
mercado boliviano ascendieron
a USS 641 millones 769 mil, a
Argentina USS 157 millones 721
mily a Venezuela USS 48 millones
587.

Ecuador (USS 813 millones 274
mil) aun se encuentra por encima
de Bolivia, pero dada la ultima
tasa aduanera vigente desde
noviembre del 2017, es probable
que haya un retroceso en las
exportaciones no tradicionales
a Ecuador, en especial de los
productos agropecuarios, que son
los que mas concentraran el pago
de la tasa.

EXPORTACIONES
PERUANAS A BOLIVIA

Los envios al mercado
boliviano entre enero y abril de
este afio alcanzaron los USS 196
millones 407 mil, contrayéndose
en -2.3% respecto al mismo
periodo del 2017, basicamente
por un retroceso en los envios
quimicos y siderometalurgicos.

Los despachos primarios
sumaron USS 26 millones 604
mil, registrando un crecimiento
de 4.8% gracias a una mayor
demanda de petréleo en crudo,
que concentra el 74% del total
tradicional. Otros productos
fueron betun de petrdleo,
carburadores, prendas de alpaca
o llama, aceites lubricantes, grasas
lubricantes, entre otros.

Por el contrario, las no
tradicionales (USS 169 millones
802 mil) cerraron ligeramente a
la baja (-3.6%), por el retroceso en
los subsectores quimico (-6.5%)
y siderometalurgico (-3.6%), que

F

La analista senior défﬂ"gntro de

Investigacion de Economia y:
Negocios Globales CIEN-ADEX,
Nancy Arrelucé.

L]

juntos concentran el 48% de los
despachos totales. Las partidas
mas importantes fueron barras de
acero o hierro sin alear, pafales
para bebé, cemento portland,
entre otros.

OPORTUNIDADES NO
APROVECHADAS

El Centro de Investigacion
de Economia y Negocios
Globales CIEN-ADEX identifico
un total de 65 oportunidades no
aprovechadas en ese mercado

en el 2017, principalmente de
los sectores agropecuario-
agroindustrial, metal-mecanico
y quimico.

Los productos que Peru exporta
a otros mercados y no a Bolivia
son por aproximadamente USS
207 millones 658 mil. Del sector
agropecuario-agroindustrial
son 20 oportunidades, metal-
mecanico 9, quimico 8, textil-
confecciones 6, varios 6,
siderurgico-metalurgico 5, entre
otros.

Algunos del sector
agropecuario-agroindustrial son
el azucar de cafa, productos de
panaderia o pasteleria, confiturasy
mermeladas, agua mineral, aceite
de oliva, cebollas, levaduras, entre
otros.

En el sector metal-mecanico
estan las partes de maquinas,
gruas moviles o carretillas grua,
manufacturas de hierro o acero,
grupos electréogenos con motor
de émbolo, entre otros.

Los despachos a
la Comunidad Andina

(Colombia, Ecuador y Bolivia)
sumaron USS 706 millones
91 mil entre enero y abril del
2018.

Exportaciones peruanas a paises vecinos

USS FOB Mil. | 2015 W 2016 m 2017
1,000
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Ecuador Bolivia Argentina Venezuela

Fuente: Aduanas-ADEX Data Trade
Elaboracion: ADEX
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Representa mas de la mitad de los bosques del Peru,

afirma gobernador regional Fernando Meléndez

TORETO
es forestal

oreto ocupa el 28%
del territorio peruano,
tiene una superficie
de 368 mil km2 y es la
region mas grande del pais. Su
potencial forestal es enorme
porque su territorio esta formado
mayormente por bosques
tropicales. En la siguiente
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entrevista su gobernador,
Fernando Meléndez, nos habla
de los recursos naturales como
los humedales y sus cinco
mil millones de toneladas de
carbono, el aguaje y el paiche
que podrian convertir a Loreto en
una zona econdmica importante
para el pais.

¢Cudles potencial econémico
de Loreto?

Es la region mas estratégica
del Peru en cuanto a recursos
naturales. Es forestaly representa
mas de la mitad de los bosques
del Peru. Por eso urge poner en
valor estos bosques y generar
divisas importantes para el pais

La region Loreto tiene
un potencial enorme
no solo en el rubro
maderero, sino acuicola
y agroindustrial.

y recaudar fondos para luchar
con los malos indicadores que
tenemos en la Amazonia.

Sin embargo, no solo se
trata de arboles. El patrimonio
que tenemos es de una riqueza
biologica unica en Sudamérica:
Nuestros grandes humedales
representan mas de seis millones

de hectareas. Loreto tiene
alrededor de cinco mil millones
de toneladas de carbono. Son
grandes almacenes de carbono
que debemos aprovechar y con
los cuales queremos crear una
nueva Economia Verde'.

Pero, jcomo poner en valor
los bosques peruanos?

La informalidad no permite
su desarrollo. El Estado debe
potenciar el sector forestal y
transferir los recursos necesarios
que pongan en valor este recurso.
Es increible que el presupuesto
que nos otorgan represente
solo veinte centavos de sol por
hectarea.

Las concesiones forestales
son fundamentales para
desarrollar la industria maderera

“Esperamos trabajar de
forma sostenible y vencer
la informalidad

la corrupcion®, sefiala

el gobernador de Loreto
Fernand(I) Meléndez.

en el Peru ;Cémo desarrollan
estos procesos actualmente?

Estamos convencidos que
las concesiones forestales
deben ser manejadas de manera
responsable. En los ultimos
doce afios hubo procesos
que fracasaron y rescatamos
concesiones que no se trabajaron
de manera adecuada. Tenemos
aproximadamente un millon
de hectareas de bosques
que necesitamos formalizar.
Las empresas privadas que las
manejen deben hacerlo segun las
demandas del mundo.

Hace unos meses iniciamos
nuevos procesos de concesion
con el acompafiamiento del
Serfor y Osinfor. Esperamos
trabajar de forma sostenible
y vencer la informalidad y la
corrupcion.

MAYO - JUNIO 2018 « PerUeporta 35



HTTP://WWW.ADEXPERU.ORG.PE

“El Estado debe potenciar el SECTOR
FORESTAL Y TRANSFERIR LOS RECURSOS
NECESARIOS que pongan en valor este
recurso. Es increible que el presupuesto
que nos otorgan represente SOLO VEINTE
CENTAVOS DE SOL POR HECTAREA".

La selva tiene una cantidad
importante de productos
agricolas, ;cual se presenta
como una alternativaimportante
para la exportacion?

Elaguaje es un fruto que puede
convertirse en un producto de
exportacion interesante. De los
cinco mil pueblos de Loreto tres
mil tienen acceso a las palmeras,
debemos desarrollar un modelo
de economia comunitaria que
lleve a estos pobladores a mejorar
su calidad de vida. El aceite del
aguaje es bastante demandado
por empresas cosmeéticas y nos
urge iniciar la industrializacion de
este recurso.

El paiche es una especie con
gran potencial para convertirse
en la nueva gran estrella
acuicola del pais ;Como se esta
trabajando para desarrollar esta
actividad?

Loreto tiene las condiciones
para lograr su desarrollo. Es la
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gran oportunidad econémica de
la Amazonia para los proximos
cinco aNos porque es una especie
que genera gran rentabilidad.
Se ejecuta un proyecto de
inversion publica para desarrollar

la paichecultura. Se trabaja en
500 estanques acuicolas con
el objetivo de estandarizar
la produccion y realizar esta
actividad de manera sostenible.
Capacitamos a las comunidades
en laimplementacion de modelos
de asociatividad y lograr un
producto estandarizado atractivo
para los mercados internacionales.

¢{Qué acciones esta tomando
su gestion para impulsar el
turismo en la region?

Se logro la integracion Cusco-
lquitos que inicid la primera
semana de junio. Es un trabajo
conjunto entre el gobierno
regional, el Mincetur y la empresa
privada en la cual ofrecemos al
turista la oportunidad de conocer
dos maravillas: Machu Picchu y
el rio Amazonas. Esto nos dara
mayor afluencia de turistas.

Loreto tiene todas las
condiciones para desarrollar un
turismo de naturaleza y vivencial.
Tenemos una de las reservas mas
ricas como en Pacaya Samiria,
nos falta potenciar e integrar,
en eso estamos trabajando.
Estamos en coordinaciones con
el gobierno central para tener un
vuelo internacional, que le abra
al mundo esa Amazonia rica en
flora y fauna.

Loreto tiene todas las
condiciones para desarrollar un
turismo de naturaleza y vivencial.
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Impresion digital para envolturas flexibles

CONOZCAUNAOPCION

de empaques
Para enviar muestras

uchasveces lasempresas

se ven obligadas a

disponer la elaboracion

de una cantidad de
empaques mayor a la que realmente
requiere, pese aque soloexportarauna
pequena cantidad o enviara muestras.
Esta situacion se agrava cuando el
comprador pide modificaciones y
debe quedarse con un lote grande
que no utilizara.

La solucion a este inconveniente
surgié hace algunos afios cuando
se empezo a utilizar impresiones
digitales para envolturas flexibles, que
da la opcion de imprimir cantidades
a partir de un millar, evitando un tiraje
grande y ahorrando miles de dolares.

Anteriormente los emprendedores
que necesitaban enviar su producto a
los mercados internacionales en
cantidades no tan significativas, se
veian en la necesidad de comprar
bolsas sin impresion y pegarles
‘stickers . Sin ser esto lo dptimo, era
Su unica opcion.

“Esta nueva tecnologia rompe
con el esquema tradicional, ademas
permite incorporar al negocio a
un nicho de mercado que no era
atendido y que es la masa principal
de la que esta compuesta la industria
nacional, como son los micro y
pequefios empresarios’, sefiala el
representante de Envasesy Envolturas
S.A. Diego Oliart.

Esto permite también estar a la
vanguardia en cuanto a la tendencia
mundial de disefio, que cada vez
segmenta mas al consumidor y
busca llegar a grupos de una forma

La impresion digital
permite a las pequefias y
medianas empresas elaborar
empaques para llegar a
mercados internacionales

“La impresion digital
tiene como PRINCIPAL
PROPUESTA DE
VALOR UN MAYOR
DINAMISMO EN

LA IMPRESION. No
tienes que imprimir
mucho de un solo
diseno”’, Diego Oliart.

diferenciada. En un mercado donde
el ciclo de vida de los productos es
menor, disefiar en lotes para todo un
ano es inviable.

“La impresion digital te da
versatilidad, puedes hacer empaques
CON una comunicacion especial para

cada publico especifico. Si tengo
una feria puedo ir con un modelo
disefiado para ese evento, asi llego
de manera mas eficiente’, comenta.

EL FUTURO

La tendencia mundial de utilizar
productos que no generen dafio al
planeta también llega alos envases, es
por eso que en un futuro las empresas
usaran los llamados empaques
compostables.

Se trata de envolturas que se
desintegran y se acoplan al medio
ambiente, formando parte de él.
Paises como EE.UU. y algunos de
Europa ya los utilizan y en algunos
afos su uso se masificard, por lo que
lasempresas peruanas que se dedican
a este rubro deben tomar en cuenta
esta posibilidad.
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cOmmerce' es una tendencia
quesllego para quedarse.
oresarios pueden

us beneficios

Prioriza imagenes de gran impacto

MODA
ONLINE

mLas empresas, grandes, medianas y hasta
pequenas agilizan la comercializacion de sus
productos mediante la plataforma ‘e-commerce.

o cabe duda de que el
comercio electronico

es tendencia en el

ambito de los hegocios

y que los emprendedores de
ahora son conscientes de que
estar eninternet es imprescindible
para aprovechar las multiples
oportunidades que se presentan.
El fundador del portal ‘online’
Mitienda.pe, Carlos Vidal, asegura
que la herramienta 'e-commerce’
brinda ventajas y oportunidades
en el sector confecciones que
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8. Gerente general de Modipsa SAC)
Luis Diaz. Empezo hace 30 anos
como un proyecto familiar y ahora,
es una empresa dedicada a la
produccion y comercializacion

de prendas de vestir.

aun no es del todo aprovechada
porque algunos emprendedores
se sienten intimidados por la
tecnologia y no saben por donde
empezar. "El ser virtual te permite
exhibir un producto mas alla del
radio de alcance de una tienda
fisica”, dice.

Aconseja aprovechar que
en la actualidad el comprador
adepto a las nuevas tecnologias
es 100% visual y que la nueva
generacion esta adquiriendo
nuevas costumbres. “Muchos
jovenes estan dejando de ir a
las tiendas por el tiempo y la
congestion vehicular. Algunos
otros van a las tiendas solo para
probarse la ropa, y después la
compran por internet porque
resulta mas barato”, puntualiza el
fundador de Mitienda.pe.

Una tienda fisica tiene un area
de influencia que puede ser de
unos cuantos kilometros, pero
con una virtual se atiende las
24 horas y a nivel mundial. “Te
abre una ventana hacia todas
partes y ademas permite exhibir
tus productos en varios idiomas.
Ese mismo producto que has
producido para el mercado
peruano, lo puedes exhibir en
aleman o sueco o en cualquier
idioma“, detalla.

Otra ventaja es la inmediatez
y €s mas economico tanto en
tiempo como en dinero, pues
no se requiere un local fisico y se
economiza en el alquiler, licencias
municipales, pagos de arbitrios,
u otros servicios como agua o
electricidad y se necesita menos
personal.

EXPLORANDO

El gerente general de la
empresa Modipsa (Modas Diversas
del Peru), Luis Diaz, precisa que
aprovechar la tecnologia actual
es un reto para quienes estan en
la cadena textil-confecciones.
“Hemos tenido buena acogida.
Hace cinco meses lanzamos un
par de marcas al mercado en una
plataforma virtualy hemos logrado
una respuesta interesante”’, dice.

Recomendaciones de Araya & Cia. Abogados

Evite riesgos al exportar
FRUTAS Y HORTALIZAS

m Recomendaciones fueron dadas en el seminario “Herramientas legales
para el agroexportador peruano”.

n agroexportador

se enfrenta a una

diversidad de riesgos o

imprevistos, desde que
el producto sale del almacén,
hasta que llega a su destino
final, mas aun si se trata de
productos perecibles que podrian
deteriorarse, manifesto a la revista
Peru Exporta, el socio fundador
de Araya & Cia. Abogados, Matias
Araya.

En ese sentido, exhorta a los
agroexportadores tomar medidas
que mitiguen y disminuyan
eventuales inconvenientes, como
realizar un analisis estratégico
del riesgo segun el rubro al que
pertenezca. "En la industria del
café, por ejemplo, se necesita
analizar los riesgos de pago, de
mercado, de transporte. En base
a eso utilizar los mecanismos
necesarios”, sefala.

En relacion a las frutas,
sugiere emplear el seguro de
crédito, de transporte y el de
responsabilidad civil para casos
de posible contaminacion. "Este
ultimo es importante, porque
los supermercados aumentan la
exigencia en cuanto a las polizas
y montos cubiertos’, refiere.

Sostiene que en Europa hay
organizaciones que miden el
nivel de los residuos que existen
en los productos que reciben.
Araya sefiala que hay problemas
de intolerancia a los residuos en
los arandanos, por ejemplo, por

El fundador de la firma de abogados especializada en derecho
agricola Araya & Cia, Matias Araya, junto al country manager
de Araya & Cia Abogados de Peru, Tomas Pacheco.

no cumplir con la norma. “Eso
ocasiona el retiro del producto
y la necesidad que exportador
peruano deba responder a
la autoridad o al importador
por problemas que facilmente
pudieron evitarse”, explica.

PROBLEMAS DE PAGOS

El director de la Asociacion de
Exportadores, Rafael del Campo,
explica que lademora en la llegada
de un producto perecible puede
generar que se pierda incluso un
negocio. “Imagina que vendes
uvas para el Ailo Nuevo en China
y lleguen después de quince dias.
Esa mercaderia ya no serarecibida
o simplemente te la compran al
20% de su valor. Para estos casos
tener un seguro te libra de perder
tu capital”, enfatiza.

Segun Araya, los problemas
de condiciones de pago surgen
con la oferta del mercado. "A
mayor oferta, mayores problemas
de condicion y mas reclamos.
Es el modo que tienen algunos
importadores de eximirse de
responsabilidades. Esta situacion
se da de manera similar en toda
Sudamérica”, detalla.

En ese sentido, menciona que
un contrato es una herramienta
que el agroexportador no
debe descuidar, porque en
este se colocan los derechos y
obligaciones de las partes, se
fija un sistema de solucion de
controversias y otras clausulas
vitales para la seguridad del
negocio. Asi se evita situaciones
de no pago por parte del
importador.
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Mecanismos de

facilitacion del
COMERCIOEXTERIOR

A\

Director gerente de Adualink, Alberto Garcia Riega, ofrecio una
charla sobre “Mecanismos de facilitacion del comercio exterior y
sus ventajas generadas en los costos de importacion” en ADEX.

n febrero del 2017 la
Organizacion Mundial
del Comercio (OMC)
puso en vigencia el
acuerdo sobre Facilitacion
del Comercio, que impulsa
reformas en procedimientos
aduaneros con la finalidad de
agilizar y simplificar los tramites
relacionados al despacho
aduanero y reducir las barreras
al comercio.
Desde 1991y de la mano con
el Acuerdo de Facilitacion del
Comercio de la OMC, la Aduana
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peruana puso a disposicion
de las empresas exportadoras
e importadoras diferentes
herramientas para que sus
transacciones comerciales se
agilicen y se eliminen las trabas
al libre flujo de mercancias, de
tal manera que puedan reducir
tiempos y costos.

En la charla "Mecanismos
de facilitacion del comercio
exteriory sus ventajas generadas
en los costos de importacion”
organizada por ADEX, el director
gerente de Adualink, Alberto

Garcia Riega, destaca justamente
estos cambios que se estan
implementando en los ultimos
meses.

“Los empresarios cuentan
ya con diversas herramientas
otorgadas por la Sunat para
simplificar los procesos de
comercio exterior, como el
despacho anticipado, drawback
electronico, notificaciones
electrdonicas, el Operador
Econdmico Autorizado (OEA) y
el mandato electronico (desde
octubre del 2017)", enumero.

Aello, continud- se suman los
cambios en los procedimientos
de exportaciones para agilizar
los reconocimientos fisicos en
los locales de los exportadores
o0 reconocimientos fisicos en el
SINI para mercancias perecibles.

APLICACION DEL ACUERDO
Garcia Riega sostiene que la
administracion aduanera intenta
que los diferentes operadores
logisticos y principalmente los
importadores y exportadores
apliguen correctamente las
herramientas que la aduana
ha puesto a su disposicion,
incentivandolos de manera
particular para que sean OEA.
Sibien es cierto que el proceso
de facilitacion de comercio
exterior lo inicio la aduana desde
1991, no todos los usuarios u
operadores de comercio exterior
gozan de los beneficios de

los cambios y mejoras de los
procedimientos aduaneros o la
eliminacion de reprocesos.

"En esa linea se seguira
impulsando el despacho
anticipado, eluso de la tecnologia
o0 medios electronicos o la
eliminacion del papel. Cuando
un operador se convierta en
OEA recibira mayores beneficios
por convertirse en un operador
confiable para la Sunat. Ese es el
espiritu de la facilitacion”, resalta.

BENEFICIOS EXTRAS

A fin de aplicar las diversas
herramientas impulsadas por la
aduana, no se necesita realizar
ningun tramite previo, salvo
la certificacion OEA, pero el
director gerente de Adualink
reitera que si el operador se
convierte en un Operador
Econdmico Autorizado, tendra
mayores facilidades.

"El ser un OEA brinda diversos
beneficios como la garantia
nominal para importadores,
la reduccion de garantias
para agentes de aduanas,
embarque directo, asignacion
de un sectorista de aduanas,
etc.; pero deben recordar que
para convertirse en uno, deben
cumplir con las exigencias que
la Ley General de Aduanas
establece”, comenta.

Asimismo, destaca que
gracias a los cambios en los
procedimientos aduaneros y
al acuerdo de facilitacion de
comercio exterior, los empresarios
comenzaron a utilizar el despacho
anticipado con mayor frecuencia,
y ahora ven con mayor cercania
la posibilidad de convertirse en
OEA, ya que con una certificacion
pueden simplificar diversos
procesos en la aduana, dandole
prestancia a nivel nacional e
internacional.

RECOMENDACIONES A
LOS OPERADORES

Garcia Riega seflala que los
empresarios deben estar al
tanto de las normas legales

Para contratar un operador logistico
se debe conocer la trayectoria, el
puesto en el ranking de operadores,
conocer su infraestructura,
entre otras consideraciones.

“Mecanismos de facilitacion del comercio
exterior y sus ventajas generadas en los costos de
importacion” organizada por ADEX, EL DIRECTOR
GERENTE DE ADUALINK, ALBERTO GARCIA
RIEGA, destaca justamente estos cambios que

se estan implementando en los ultimos meses.

que regulan el ingreso y
salida de mercancias. “Deben
respetar la normatividad vigente
en el proceso de comercio
exterior ante la administracion
de aduanas, para que asi las
mercancia entre y salga sin
ningun obstaculo”, precisa.

Otra sugerencia es sobre
las funciones que cumplen
cada operador logistico, ya que
es muy importante conocer
a los que participan en cada
proceso y conocer los costos.
“Deben identificar al operador,
en la medida que el empresario
conozca mas, podra administrar
mejor su cadena logistica, y
COMoO consecuencia, su costo
logistico”, explica.

Finalmente, para contratar
un operador logistico, Garcia
Riega aconseja conocer su

trayectoria, revisar el ranking
de operadores (en la web de la
Sunat), visitarlos para conocer
su infraestructura, si tienen
oficinas adecuadas o almacenes,
investigar su estado financiero,
su registro en Infocorp, etc.
“Debemos averiguar todos los
frentes para saber si tienen el
conocimiento suficiente para
realizar las actividades propias
de un operador”, concluye.

El dato

De acuerdo a
estimaciones de la
Organizacion Mundial de

Comercio (OMC), este tipo
de acuerdos reduce los
costos en alrededor de
14%.
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El programa continuara cuando se

transfieran los recursos a Foncodes

COMPRAS A
MYPERU" DEBE

reactivarse

| presidente del Consejo de

Ministros, César Villanueva

Arévalo, anuncid que

institucionalizara el
programa ‘Compras a MYPEru’
y que el objetivo era que cinco
ministerios se sumen a esta
iniciativa y realicen compras a
las micros, pequefias y medianas
empresas por un valor aproximado
de S/. 400 millones en el 2018.
De esa forma se reactivaria la
economia y se generaria mas
empleo.

jefe de la Unidad de Gestion
de Proyectos Especiales del
Fondo de Cooperacion para el
Desarrollo Social (Foncodes),
Augusto Inmenso Gonzales,
desde hace casi dos afios
efectian coordinaciones para
captar nuevos recursos, pero
lamentablemente, debido a los
cambios de gestiones publicas,
no se concretan.

“En ‘Compras a MYPErd’ no
se registraron desembolsos para
adquisiciones luego del 2014.
El programa solo se reactivara
cuando haya recursos transferidos
a Foncodes’, detalla a la revista
Peru Exporta.

En opinion del expresidente
de PYMEADEX, Aréon Prado,
‘Compras a MYPEru' es un buen
programa porque formalizo a
miles de empresas, sin embargo,
sus beneficios no son totalmente
aprovechados hoy en dia. "No
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No obstante, segun el *

El programa ‘Compras a
MYPEru’ es impulsado dor
Produce y Foncodes.

hay politicas de Estado que la
impulsen. Los ministerios deberian
apoyar a las Mypes destinando un
porcentaje de su presupuesto a
la compra de los productos de

estas empresas. Es la Unica forma”,
expresa.

PASOS PARA SER
PROVEEDORES DEL ESTADO

‘Compras a MYPErd' es un
programa impulsado por el
Ministerio de la Produccion y
Foncodes, que busca promover
la sostenibilidad de la produccion
y del empleo de las Mypes,
registrandolas como proveedoras
de bienes como uniformes,
calzados, chompas, buzos para
escolares, ropa hospitalaria,
carpetas para instituciones
educativas, sabanas, colchonetas,
entre otros.

Inmenso Gonzales indica que
las empresas que quieran postular
alas convocatorias, debeningresar
a la web de Foncodes (www.
foncodes.gob.pe) y Produce
(www.produce.gob.pe). “Las
Mypes deben estar formalizadas,
asistir a las capacitaciones para
la inscripcion adecuada. Luego
de ello, deben pasar por una
evaluacion administrativa y técnica
para su calificacion”’, precisa el
vocero.

Desde el 2011 el Estado invirtio
en la compra de productos de
las Mypes por S/. 814 millones,
que luego son canalizados
por el Mininter, Minedu, Midis,
Minem y Minsa. Este monto,
segun Inmenso, seria superior
si se impulsa un dispositivo que
institucionalice la modalidad de
adquisicion.

Lo que se debe saber

La ultima gran
transferencia
de recursos
para las
adquisiciones
se hizo a fines
del 2014.

Segun cifras del
Produce hasta la
fecha alrededor
de 14 mil Mypes
participaron en
los procesos de
adquisicion.

En enero de 2018
se realizo la ultima
produccion entregada
por el programa
‘Compras a MYPEru'".
Fue de camisas y
casacas para la Policia
Nacional del Peru.

= ——————Segun-la-gerente de Comercio-Exterjor de Scotiabank,
e ee———————Maria-Pia-Castrolos-errores se generan por la
s s————————faltardesinformacion,asesoria y-desconocimiento
ey e gE oS e dios-de-pago-de-comercio exterior:

Especialista Maria Pia Castro da consejos

EVITE ERRORES
en los pagos
INnternacionales

as empresas atraviesan
las fronteras y
hacen negocios,
lamentablemente,
pueden tener algunos problemas
por desconocimiento, pero en
todo proceso de exportacion
e importacion, existen diversos
métodos de pago que aseguran
que el intercambio dinero-
mercaderia sea exitoso.

Para la gerente de Comercio
Exterior de Scotiabank, Maria Pia
Castro, los errores se generan
por la falta de informacion,

asesoria y desconocimiento de
los medios de pago de comercio
exterior.

“Algunas empresas, sobre
todo las pymes, optan por
trabajar con una transferencia
internacional por considerarlo
el medio de pago mas rapido
y economico, pero sin medir
los riesgos asociados a esta
transaccion. En otros casos, las
partes no negocian los términos
de pago, lo cual los lleva a
incurrir en un error”, explica.

Antes de elegir un método

de pago, Castro sugiere al
exportador confirmar la
informacion con la contraparte
y documentarla en un correo o
proforma. También consultar los
detalles del proceso de un pago
internacional, y considerar que
cada transaccion es unica por
lo que se debe tomar en cuenta
qué informacion aplica a cada
caso.

“La informacidn sobre los
medios de pago de comercio
exterior puede ser consultada
en cualquier banco que cuente
con un experto dispuesto a
brindarle la informacion sobre
una carta de crédito, cobranza
documentaria y transferencia’,
agrega.

CONFIANZA Y SEGURIDAD

La entrevistada sostiene que
la confianza es primordial en
todo proceso, por lo que la
regla general siempre debe ser
‘conoce a tu cliente o proveedor’,
y ho solo utilizando internet para
saber si existe, sino también
recurriendo a embajadas o
plataformas de ayuda para
averiguar sobre la empresa que
esté fuera de territorio peruano.
“Recuerden que esto no es un
gasto, sino una inversion para
que no caer en un fraude’,
recomienda.

Por ello, la especialista de
Scotiabank define un orden
para los medios de pago de
menos riesgo a mas riesgo.
El menos riesgoso seria la
Carta de Crédito, siguiéndole
los Documentos en Cobranza
y luego las Transferencias al
Exterior.

“Sin duda, la carta de crédito
es el medio de pago mas seguro
de comercio exterior ya que son
los bancos quienes intermedian
la operaciony realizan la revision
documentaria asociada a la
operacion, asegurando que todo
lo establecido en la misma sea
cumplido por ambas partes, es
decir, comprador y vendedor”,
finaliza.
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Gracias a la tecnologia las empresas pueden protegerse de amenazas y riesgos

SEGURIDAD
en tiempo rea

sumir una cultura de

prevencion como norma

de vida en todos los

ambitos es imprescindible
en estos tiempos en que la
delincuencia atenta contra los
bienes de una compariia y la
vida de las personas. Por eso,
los empresarios deben recurrir
a empresas especializadas para
analizar los riesgos y determinar
las vulnerabilidades y amenazas
existentes.

En ese contexto, la
incorporacion de tecnologia
es fundamental. Los equipos
de seguridad electronica son
similares para los distintos tipos
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Si no se realizan de
forma CORRECTA LAS
ESTRATEGIAS, COMO
COLOCAR APARATOS DE
SEGURIDAD, mantenerlas
en buenas condiciones

y sin control, aparecera
el fendmeno de la

‘falsa seguridad’.

de empresas, desde las pequefias
hasta las grandes. Mientras mas
sofisticado sean los aparatos de
seguridad, mejor sera la deteccion

porque los videos mostraran
qué esta haciendo realmente el
intruso.

Las alarmas son sistemas
importantes que no deben faltar;
incluso, éstas con los afios se
transformaron en sistemas de
videoalarma, que son ideales en la
deteccion de una posible intrusion
gracias a sensores que verifican lo
que realmente esta pasando.

En la actualidad las companiias
de seguridad ofrecen los aparatos
y el servicio de control de lo que
sucede en tiempo real. Comprar
una alarma, quizas sea de ayuda,
pero no se convierte en la solucion
ideal. Si los delincuentes ingresan

y llegan a desconectar una alarma
y no se genera ningun tipo de
seflal de emergencia hacia una
empresa especializada, entonces
la instalacion de aparatos no
servira de nada.

En opinion del presidente y
fundador de la Asociacion Pro
Seguridad Ciudadana del Peru
(Aprosec), César Ortiz Anderson, el
mayor problema del ciudadano es
que se ‘automedica en seguridad”.
“Muchos de los empresarios creen
que ellos mismos pueden evaluary
analizar los riesgos de su negocio”,
sostiene a la revista Peru Exporta.

TENGA EN CUENTA ESTOS TIPS

Manifiesta que es indispensable
contratar a una empresa de
servicio de seguridad registrada en
la Superintendencia Nacional de
Control de Servicios de Seguridad,
Armas, Municiones y Explosivos
de Uso Civil (Sucamec). Si no se
realizan de forma correcta las
estrategias, como colocar aparatos
de seguridad, mantenerlas en
buenas condiciones y sin control,
aparecera el fendmeno que él
denomina ‘falsa seguridad’.

Afade que en estos tiempos
tumultuosos, es imprescindible
tener un registro de cada
colaborador, en especial cuando
se sospecha que un empleado
estd involucrado en un hecho
delictivo. "En Aprosec realizamos
pruebas poligraficas”, afirma.

El experto explica que la
seguridad tiene tres tiempos
marcados: antes, durante y
después. El antes es la prevencion
para evitar robos, el durante esta
vinculado al codmo actuar en
caso de riesgo, y finalmente, el
después es un tema netamente de
investigacion policial. Explica que
lamentablemente, en esta ultima
fase, no se suele conocer a los
responsables de un acto delictivo.

Los cercos eléctricos, camaras
internas y externas, alarmas,
sensores, son algunos de los
aparatos que deben revisarse
por lo menos dos veces al afo.
"Otro aspecto a considerar son

Se debe hacer un ANALISIS DE RIESGOS sobre las
vulnerabilidades de las instalaciones de la empresa cada
cierto tiempo y reconocer las necesidades existentes,
VER COMO ESTA CAMBIANDO EL PANORAMA EN

LOS ALREDEDORES (NUEVAS CONSTRUCCIONES)

y empezar a tomar otras precauciones.

la ubicacion de la empresa
y los elementos con los que
cuenta como puertas, ventanas,
iluminacion, lunas, que deben
estar en buen estado y tener una
revision constante”, precisa Ortiz.

EMPRESAS SEGURAS
CON TECNOLOGIA

El gerente de Innovacion y
Tecnologia de Securitas Peru,
Jorge Garcia Torres, afirma que
ahora los costos para invertir
en seguridad electronica son
muy accesibles. Agrega que las
pequefias empresas pueden
invertir en sistemas sofisticados.
"Pueden usar cercos eléctricos
con sensores monitoreados por
una central que reciba sefales
de alerta. De esa forma, los
especialistas reaccionaran rapida
y correctamente’, asevera.

Asimismo, comenta que
es fundamental invertir en
servicios de seguridad fisica,
pues se complementaran con
la electronica. Una solucion de

seguridad, es por ejemplo, instalar
sistemas electronicos que puedan
ser monitoreados en tiempo
real por una central de alarmas,
y tener un personal capacitado
en seguridad, que cuente con
la debida experiencia y que esté
continuamente actualizandose.

Precisa que el tener puertas
eléctricas o lunas polarizadas,
ayuday complementa las medidas
de seguridad, pero si éstas no
generan alertas, no podran cumplir
a cabalidad su objetivo de proteger
la propiedad y a los individuos.

Garcia recomienda hacer
un analisis de riesgos sobre
las vulnerabilidades de las
instalaciones de una empresa
cada cierto tiempoy reconocer las
necesidades existentes. Asimismo,
es importante estar alertas
siempre, hacer mantenimiento de
sistemas, de las camaras, ver como
esta cambiando el panorama
en los alrededores (nuevas
construcciones) y empezar a
tomar otras precauciones.
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Con el uso de dispositivos ahorradores y labor de mantenimiento

REDUZCASUS GASTOS
DOr CONSUMO de agua

s el recurso natural mas

importante en el mundo

por lo que es fundamental

conservarlo a través de su
uso adecuado en los hogares vy
empresas. El gerente comercial
de la empresa Enterprise, José
Juarez, indica que al dia, solo las
empresasy hogares desperdician
agua dos veces lo que mide el
Estadio Nacional de Lima por lo
que es imprescindible desarrollar
planes para su ahorro.

“Esta labor la deben hacer
las instituciones del gobierno y
se debe empezar ya“, comenta
al tiempo de recordar que su
escasez afecta al 40% de la
poblacion mundial y en el caso
del Peru, la cultura del ahorro es
minima.

Estima que la mayor parte de
las empresas usa realmente el
50% del agua facturada en sus
recibos y el otro 50% es de lo
que se desperdicia por no usar
un producto ahorrador el cual
a la larga generara un ahorro
permanente, no solo del recurso,
sino a nivel monetario.

El especialista afirma que esta
demostrado que usar dispositivos
ahorradores reduce el consumo
de agua. Otras acciones son
su uso correcto y la labor de
mantenimiento de las griferias,
duchas, tanques de agua e
inodoros. “Se puede evitar fugas
que equivalen a un tercio del
consumo innecesario de agua’,
afade.

De acuerdo a la Direccion
General de Calidad Ambiental del
Ministerio del Ambiente (Minam),
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el pais presenta una variada oferta
de dispositivos ahorradores de
agua, incluso existen proveedores
que brindan ‘catalogos verdes’
a sus clientes. Al momento de
elegir un producto se debe tener
en cuenta el caudal requerido
por el usuario y el que brinda el
dispositivo, asi como la presion
necesaria para el correcto
funcionamiento del aparato.
También indica que se debe

hacer un uso mas eficiente
del agua, consumir cada vez
menos, realizar campafas de
sensibilizacion entre el personal de
las empresas para el uso correcto
de los dispositivos, establecer
una ruta de comunicacion que
permita prevenir y corregir
situaciones no deseadas y realizar
mantenimiento.

Lasempresas queimplementan
medidas de uso eficiente del agua
entre sus trabajadores aportan al
objetivo de lograr una ‘ciudadania
ambiental’, pues la sensibilizacion
es trasladada a sus familias y a la
comunidad. Eluso eficiente de los
recursos debe ser un compromiso
de todos los peruanos.

A tomar en
cuenta

- Actualmente muere una
persona cada dos minutos

en el mundo por falta de
agua potable.
Mayores detalles de
Enterprise en
www.grifoahorrador.com.

Dispositivos ahorradores
destinados a empresarios

‘Agua solida’: Ahorra el 90% de agua en el riego de parques,
jardines y areas de cultivo, almacena el agua hasta 500 veces
su peso, es biodegradable y dura 10 afios.

‘Grifo ahorrador’: Ahorra el 90% de agua, no necesita
mantenimiento ni repuestos y su garantia es de un ano.

‘Sistema dual de inodoro’: Ahorra el 50% de agua y no se
necesita cambiar el inodoro con su instalacion.

‘Ducha ahorradora’: Ahorra el 70% de agua.

|l gerente general de
Naturally Divine Peru
S.A.C., el holandés Pim
Van Den Hoven, es un
convencido de las bondades de la
biodiversidad de nuestro pais. Al
llegar a la selva peruana observo
que se desaprovechaban las
propiedades nutritivas, curativas
y cosméticas del coco por lo que
decididé cambiar esa situacion.

Cuando inicid su empresa
en el 2014 se planted el objetivo
de ofrecer productos de calidad
‘premium’. “La materia prima en el
Peru es muy buena, me enamoré
del coco porque tiene muchos
beneficios para la salud, cura el
alzheimer, ayuda a bajar de pesoy
es mucho mas saludable para usar
en frituras”, refiere.

Relata que cuando empezo,
los beneficios del coco no eran
muy conocidos, pero su empresa
impulso su difusion. Después
que la maca y el coco, sus
primeros emprendimientos, se
posicionaron, decidio introducir
nuevos productos. Ahora tiene casi
30 en el mercado.

En el mundo el numero de
personas que cuida su salud y
belleza aumenta cada dia y esto
impulsa mas las ventas del aceite
de coco que representa el 50%
de sus ventas, ademas tiene una
linea de aceites amazonicos,
andinos; y, otros similares que
importa.

"El coco es facil de vender
por sus multiples beneficios.
Actualmente trabajamos con
pequefios proveedores rurales
de provincias. Todos nuestros
iNSUMOS pasan por un proceso de
calidad y siempre pagamos precios
justos”, aflade.

También ofrece miel, la cual
compra a diferentes apicultores
de Huancayo, Ayacucho y Tacna.
“Tratamos de conseguir mieles
especiales. Cuando llegué a Peru
vi que casi todas procedian de
Oxapampa, pero en todo el pais
hay muy buenas mieles”, dice tras
agregar que también trabajan con
la sal de Maras de Cusco.

I,‘___.

Aceite.de Coco
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El gerente general de Naturally Divine, Pim Van Den Hoven,
afirma que todos sus insumos son de calidad premium .

Naturally Divine

ORGANICO

silvestre, natura
y ecologico

PROYECCIONES

La empresa trabaja en el
objetivo de aumentar su capacidad
de cultivo y produccion para
empezar a exportar a Europa y
EE.UU. “Invertimos en produccion
y suministros, y desde hace un
afio poseemos nuestras propias
plantaciones en Tarapoto’, agrega.

Actualmente, exporta a Bolivia;
y en Tacna los compradores
chilenos prefieren sus productos
por la calidad ofrecida. Su empresa
fue seleccionada en el proyecto
Al- Invest 5.0, financiado por la
Union Europea. “Gracias al apoyo
perfeccionamos nuestro proceso de

produccion, mejoramos el desarrollo
de nuestra marca e incrementamos
la linea de productos. Asimismo,
participamos en varias ruedas de
negocios’, afirma.

Una de las caracteristicas que
lo enorgullece es que empezo el
negocio armando su propia red
de distribucion. Ahora tiene 130
distribuidores que atienden 70
puntos de ventas a nivel nacional
en mas de 30 ciudades, entre
ellas Lima. “Tenemos bastante
presencia en las eco tiendasy casas
naturistas de Lima y provincias.
Ademas trabajamos mucho con
chefs vegetarianos’, concluye.
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esde adolescente tuvo

la conviccion que de

adulto no trabajaria por

los suefios de otros,
sino por los suyos. El apoyo que
brindd al negocio de su familia
y sus estudios de marketing y
negocios internacionales, fueron
la base que le permitio crear su
propia empresa que produce
bebidas con maca.

Luego de dos intentos
de negocio de los que salio
fortalecido y junto a su
socia y pareja, Pilar Salomé,
Nehemias Fernandez Gomero
cred Maca Fruits, una deliciosa
bebida energizante que pronto
exportaran a Rusia y EE.UU. “Es
una bebida energética natural
y nutritiva con pulpa de maca,
manzana, maracuya, azucar, miel
de abeja”, dice el ahora gerente
general de Industria FerSal.

Salomeé, quien es gerente
comercial de la empresa, detalla
que ese producto fue el resultado
de un plan de negocio que
presentaron como trabajo final
en la universidad. Ensayaron
varias mezclas de frutas con
maca que ayuda a reducir el
colesterol, pero sobre todo es un
energizante natural.

“Ofrecemos una bebida
energeética natural y nutritiva
desarrollada con pulpa de maca,
manzana, maracuya, azucatr,
miel de abeja. Aprovechamos la
tendencia mundial de consumir
productos naturales y saludables’,
menciona Fernandez.

Refiere su canal de
comercializacion esta integrado
por tiendas naturistas, la red
de tiendecitas de Sierra y Selva
Exportadora del Minagri, y
distribuidores del interior del
pais. Pronto ingresaran a Cuzco,
Chiclayo y Junin. “Nuestro trabajo
apunta a duplicar las ventas este
ano’, acota.

La maca la adquieren en Junin,
la manzana en el norte y la miel
de Chanchamayo. Dentro de sus
planes esta lanzar al mercado
otros sabores para llegar a nuevos
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Industria FerSal

Exportara bebida
energetlca da

RUSIAY EE.UU

Desde pequenios
consumimos

y CRECIMOS
RODEADOS DE
MACA. ;Por qué
no incentivar su
consumo sano

y natural?, se
pregunta Nehemias
Fernandez Gomero.

clientes en provincias y Lima. Su
actual capacidad productiva es
de 60 mil botellas al mes con el
servicio de maquila en una planta
en Lurin.

Desde que se asociaron a
ADEX se les abrieron muchas

puertas. Asistieron a ruedas
de negocio y exhibiciones,
la ultima fue la ‘Casa Peru’
en Rusia.

Elisur Organic S.A.C. exporta

jengibre y curcuma fresco

APUESTA

por o organico

| jengibre y la curcuma
organicos conquistan a
consumidores europeos y
americanos porque en sus
cultivos no usan quimicos, lo cual
es importante pues son materia
prima en la industria de la medicina,
gastronomia y reposteria, sostuvo
el gerente general de la empresa
Elisur Organic S.A.C., Caleb Alcala
Mercado, cuya representada
exporta ambos productos.

Manifiesta que Elisur Organic
S.A.C. tiene socios estratégicos
con areas de cultivo ubicados en
los alrededores de la ciudad de
Pichanaqui, Junin, donde también
tiene su planta de proceso y
‘packing’.

La empresa nacié hace dos
aflos por la necesidad de los
agricultores de buscar nuevos
mercados para sus productos, lo
que les permitio mejorar su calidad

El gerente general de Elisur Organic S.A.C.,
, Caleb Alcald Mercado, asegura que el jengibre

fresco organico es su producto estrella

de vida. "El impacto en el ingreso
de los agricultores con quienes
trabajamos es positivo’, dice.

Hasta el momento logro
un crecimiento exponencial.
Exportaron 22 contenedores en
el 2017 y en el primer trimestre
del 2018 ya enviaron seis
contenedores. Holanda y EE.UU.
son sus principales compradores,
pero también realizan envios a
Canada, Reino Unido y Alemania.

“Trabajamos en equipo para que
el 2018 sea el afio del crecimiento
y consolidacion de nuestra
participacion en el mercado. Este
afio debemos ingresar a ltalia y
tendremos mayor participacion en
EE. UU y Holanda", explica Alcala
Mercado.

POR EL FORTALECIMIENTO.
Con la finalidad de tener
una mayor oferta exportable, la

empresa esta invirtiendo en la
ampliacion e implementacion
de su planta. Ademas el area de
innovacion trabaja en el desarrollo
de los productos derivados del
jengibre y la curcuma, como
deshidratadosy harina de jengibre
y curcuma.

Precisa que esperan crecer
33% respecto a las ventas del afio
pasado sumando nuevos destinos
y aumentando el volumen
comercializado con sus actuales
clientes.

La capacidad productiva de
su empresa en el 2017 fue de 8
contenedores mensuales. “Este
afno ampliamos operaciones a
12 contenedores mensuales. Es
decir tenemos la capacidad de
fabricar 17,280 cajas, todas para
el mercado exterior. Exportamos
directamente el 50% de nuestra
produccion y el 50% lo enviamos
mediante intermediarios”,
puntualiza.

En el 2019 esperan consolidar
la diversificacion de sus
productos ofertados y agregar
granadilla, platano, pifia Golden,
palta Hass y fuerte a su oferta
exportable.

“Nuestra empresa esta
comprometida con los
trabajadores quienes participan
de la cadena de produccion. Les
brindamos mayores beneficios
y la formalidad conforme a
ley. Nuestros trabajadores se
benefician con acceso a un seguro
de Salud integral en Essalud,
gracias a que como empresa
accedemos a la Ley 27360, que
se ajusta a la temporabilidad de
nuestros productos’, finaliza.

El precio del jengibre en
los mercados extranjeros varia
conforme la temporada.

La siembra se realiza en
los meses de septiembre-
noviembre, y se puede
cosechar de julio a diciembre
del siguiente afio.
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xl% E' charon la tecnologia para

ofrecer sus disefios mediante un
fanpage, lo cual les permitic contact,
con clientes internacionales pafay
empezar su suefio exportador.

Laurentina:

MODA FEMENINA
para exportacion

aurentina es una empresa

familiar que inicié en el

2016 cuando Eric Soto,

su gerente general, aun
estudiaba comercio exterior
en el Instituto ADEX. "Nuestra
participacion en Feriadex fue
fundamental para nuestro
despegue’, refiere.

Los disefios de Laurentina
tienen su fuente de inspiracion
también en la familia. Sumodelo
‘Ofelia’ surge en honor a la
abuela de Eric Soto y esta basada
en los afios 50, pero lo primero
que diseflaron fueron carteras.
Luego empezaron a fabricar
zapatos, monederos, billeteras.
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“Todos en esa onda”, explica.

Gracias a tecnologia
realizan citas con potenciales
compradores, pero sus primeros
clientes fueron la familia y
amigos. "Decidimos aprovechar
la tecnologia y ofrecimos
nuestros disefios mediante un
fanpage en Facebook, lo cual
nos permitio recibir pedidos
personales”, afirma.

Cuenta que una empresa
argentina los contactd por
dicho medio y les realizo
un pedido importante de su
linea de carteras Ofelia’,
con lo cual esperan lograr su
primera exportacion. “Ademas

coordinamos con ellos para que
sean nuestros representantes y
socios estratégicos”, explica.

Soto es un convencido de
que su marca no es solo un
suefio sino ya una realidad.
Asegura que su participacion en
ferias especializadas en moda
es fundamental para estar al
tanto de las nuevas tendencias
y mantenerse vigentes.

Enfatiza que las marcas
independientes estan moviendo
la moda en el pais. “Nuestra
meta es tener una participacion
dentro de esas principales
marcas que generan la moda
peruana, que se nos reconozca
como disefiadores”, indica Eric
Soto.

Cuenta que hasta hace
unas semanas sus creaciones
estuvieron en la cadena de
tiendas Vernacula. "Estamos
trabajando nuevas creaciones
que las ofreceremos en tiendas
boutique. Aun no fabricamos
a escala, solo en pequenos
lotes”, expresa.

CALZADOS
PERSONALIZADOS.

El calzado fue el rubro fuerte
con el cual Laurentina empezo
en el mundo de los negocios.
Ahora, con disefios propios
ya cuentan con personal en la
fabricacion de los zapatos que
entienden los esfuerzos que
hace la empresa por presentar
un producto de calidad.

Sin embargo las carteras
de la linea 'Ofelia y los
accesorios empezaron a tomar
fuerza gracias a una blogger’
especialista en moda que vio
la cartera y decidid hacer un
canje con Laurentina. Esta
‘influencer” publico fotografias
suyas luciendo este accesorio
y los pedidos empezaron a
multiplicarse.

La empresa trabaja sus
modelos en cuero, pero alista
una nueva linea que priorizara la
utilizacion del lino para elaborar
balerinas.
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RANKING DE EMPRESAS-EXPORTACIONES NO TRADICIONALES ENERO-ABRIL DEL 2018

Valor FOB (US$) Part.% 2018
N2 Razén Social
TOTAL 4,167,821,015 100.0%

1 VOTORANTIM METAIS - CAJAMARQUILLA S.A. 151,249,406 3.63%
2 COMPANIA MINERA MISKI MAYO SR.L. 75,945,721 1.82%
3 VITAPRO S.A. 61,935,671 1.49%
4 TECNOFILS.A. 61,479,075 1.48%
5 CORPORACION ACEROS AREQUIPA S.A. 55,570,703 1.33%
6 QUIMPAC S.A. 49,280,020 1.18%
7 EL PEDREGAL S.A. 48,325,023 1.16%
8 VIRUS.A. 47,367,448 1.14%
9 INDUSTRIAS ELECTRO QUIMICAS S.A. 46,826,328 1.12%
10 OPPFILMS.A. 46,345,398 1.11%
11 DANPER TRUJILLO S.A.C. 43,484,824 1.04%
12 CAMPOSOL S.A. 42,762,563 1.03%
13 CENTELSAPERUS.A.C. 42,400,382 1.02%
14 MICHELLY CIAS.A. 35,790,056 0.86%
15 GANDULES INCS.AC. 34,654,042 0.83%
16 ZINC INDUSTRIAS NACIONALES S.A. 34,156,952 0.82%
17 COMPLEJO AGROINDUSTRIAL BETAS.A. 33,216,457 0.8%
18 AGP PERU S.AC. 29,785,769 0.71%
19 GLORIAS.A. 29,544,753 0.71%
20 SEAFROST S.A.C. 26,886,336 0.65%
21 MARINAZUL S.A. 24,989,637 0.6%
22 CORPORACION AGROLATINAS.A.C. 24,959,966 0.6%
23 MONDELEZ PERU S.A. 24,678,218 0.59%
24 PRODUCTORA ANDINA DE CONGELADOS S.R.L. 22,653,411 0.54%
25 ARIN S.A. 22,497,891 0.54%
26 MACHU PICCHU FOODS S.A.C. 22,386,986 0.54%
27 OXIDOS DE PASCO S.A.C. 21,821,602 0.52%
28 KIMBERLY-CLARK PERU S.R.L. 21,525,432 0.52%
29 EXPORTADORA SAFCO PERU S.A. 20,932,030 0.5%
30 CERAMICALIMAS.A. 20,889,985 0.5%
31 ALTAMAR FOODS PERU S.R.L. 20,762,534 0.5%
32 INVERSIONES PRISCO S.A.C. 20,489,132 0.49%
33 DEVANLAY PERU S.A.C. 20,315,198 0.49%
34 AGRIBRANDS PURINA PERU S.A. 19,908,623 0.48%
35 CONFECCIONES TEXTIMAX S.A. 19,854,562 0.48%
36 PERUPLAST S.A. 18,217,705 0.44%
37 TOPY TOP S.A. 17,894,136 0.43%
38 AGRICOLA PAMPA BAJAS.A.C. 17,502,750 0.42%
39 SUNSHINE EXPORT S.A.C. 17,217,194 0.41%
40 NATUCULTURAS.A. 17,166,395 0.41%
41 INCATOPS S.A. 17,000,729 0.41%
42 SOUTHERN TEXTILE NETWORK S.A.C. 16,871,144 0.4%
43 TEXTILES CAMONES S.A. 16,566,785 0.4%
44 PRODUCTOS NATURALES DE EXPORTACION S.A. - PRONEX S.A. 16,423,283 0.39%
45 ALICORP S.A.A. 16,157,764 0.39%
46 INDECO S.A. 16,086,876 0.39%
47 PROCESADORA LARAN S.A.C. 16,082,983 0.39%
48 TALS.A. 15,718,843 0.38%
49 TEXTILE SOURCING COMPANY S.A.C. 15,640,696 0.38%
50 COMPANIA GOODYEAR DEL PERU S.A. 15,596,827 0.37%
51 Otras 2,592,004,768 62.2%

Elaboracion: ADEX DATA TRADE Fuente: Aduanas - Peru
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| presidente del Comité de Confecciones
sar Tello, el presidente del Comité

X, Carlos Penny, y el vicerrector

ad de Lima, de Jaime I(’)n.

Lalempresa Tandem Textil fue reconocida en la categoria
“Mejor empresa innovadora del sector textil y confecciones
2017", debido a su apuesta por la innovacion en productos,
diseno y procesos de internacionalizacion. Recibio el
premio su gerente general, Juan Manuel Arias, de parte
delviceministro de Mype e Industria, Javier Davila.
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Ganadores en el

XIV FORO TEXTIL
EXPORTADOR

La innovacion, el disefio e iniciativas en
el proceso de internacionalizacion, fueron
reconocidos por la Asociacion de Exportadores
(ADEX), en el marco del XIV Foro Textil Exportador
“Innovando para competir”, en el que se analizaron
propuestas y estrategias de diferenciacion que
contribuyen a la competitividad de los actores de
la cadena textil-confecciones.

El certamen se llevo a cabo en la Universidad
de Lima, y contd con la coorganizacion de
PromPeru, Mincetur y Produce. Ademas, conto
con el apoyo del programa Innovadex, Al Invest
5.0,y la Camara de Industria, Comercio, Servicios
y Turismo de Santa Cruz-Bolivia (CAINCO), y el
auspicio de la empresa textil La Colonial Fabrica
de Hilos S.A.

Integrantes de toda la
cadena se hicieron presentes
en el Foro Textil.

Coleccion de Meche
Correa presente
en certamen

EL XIV Foro Textil
Exportador “Innovando
para competir” conto
con el auspicio de la
empresa textil La Colonial
Fabrica de Hilos S.A.
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Conferencia de prensa en PromPeru
en donde se presentaron los
productos que se enviaron a Rusia.

LN =
“‘CASA- 5

=T od =10
La ‘Casa Perti labrio sus puerta del 18 al
28 de junio,en-el palacio Manege, ubicado
a pocas cuadras de la Plaza Roja.

VRS LA R
e CHETARMTN

Inauguraron la ‘Casa Perl, el'primer vicepresidente de
ADEX, Max Alvarado, junto-a la Directora de Comunicaciones
e Imagen Pais en PromPeru, Isabella Falco, el embajador

de Peru en Rusia, Luis Benjamin‘Arteada, y et'presidente

del Comité de Riscofde ADEX, William Urbina.

No faltaron las
danzas tipicas en la
Casa Peru en Rusia.

Ofe ta e a a Un trabajo publico-privado hizo posible
I I u I l que la Casa Peru  en Rusia abra sus

puertas durante el Mundial 2018. ADEX,

Mincetur y PromPeru unieron fuerzas y
llevaron productos representativos de nuestra
agroindustria, textiles y artesania. ADEX

tuvo la responsabilidad de convocar a las

empresas. El palacio Manege recibio la visita Partdlla | ibterta de produbs St e
de mlleS de tUFIStaS de tOdO el mundO que las empresas mandaron a Rusia.
pudieron conocer nuestra oferta.
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La artesania se - ! Los limones peruanos se usaron en
hizo presente. la preparacion de varios platillos,
: § entre ellos el cebiche.

El presidente de ADEX, Juan Varilias, inaugur® el evento. Sefialo
que la optimizacion de los procesos logisticos es un desafio
para todos los actores involucrados, tanto de las empresas
privadas como de las autoridades relacionadas Cofetsector

IV FORO LOGISTICO
PARA EL COMERCIO

EXTERIOR

Los altos costos logisticos que deben afrontar los
=y exportadores les restan competitividad frente a sus

. El pisco infaltable = . . .
e (CEEET R D pares de otros paises. Para buscar alternativas a estos
en Rusia. i - inconvenientes la Asociacion de Exportadores (ADEX)
: i organizo el IV Foro Logistico para el Comercio Exterior,
que tuvo como auspiciadores a JRM Soluciones Integrales
de Almacenamiento, APM Terminals, Forbis Logistic, y

Fargoline, ademas de Talma, Ransa y BCP.

~. Magica combinacioén. Productos i
agroindustriales y preciosos &
llaveros artesanales. Il

En el panel “Seguridad en la cadena logistica
de Comercio Exterior”, participaron el director
general de facilitacion de comercio exterior de f ;
Mincetur, Francisco Ruiz; el gerente general de El presidente de ADEX, Juan Varilias; el presidente del directorio de la Autoridad
Sicher Cargo Peru S.A.C., Rafael del Campo; el Portuaria Nacional (APN) Edgar Patifio; los representantes del Comite de Servicios
gerente central de Comercio Exterior en Ransa al Comercio Exterior del gremio exportador, José Carlos Schroth y Alex Kudzuma;
Comercial S.A., César Ballon el gerente central el presidente de los Centros Académicos de ADEX, Luis Vega Monteferri; el gerente
de Administracion y Gestion del Capital Humano de Sicher Cargo, Rafael del Campo y el representante de Argencrops, Raul Villafane.
de Danper Trujillo S.A.C., Roger Carruitero.

56 PerUexporta « MAYO - JUNIO 2018 MAYO - JUNIO 2018 « Pe(Uexporta 57




HTTP://WWW.ADEXPERU.ORG.PE M U N DO AD EX

ADEX pone‘en marcha programas de bienestary
activaciones que generan.espacios de integracion:.
y.confraternidad, para promover la camaraderia

y compromiso entre sus colaboradores.

kg
18

Asegura Aldo Ormaeche, subgerente de Recursos Humanos del gremio

Colaboradores son base
del crecimiento de ADEX

ntre el 2015y el 2017 elindice de satisfaccion

de los colaboradores de ADEX paso de 58%

al 73%, gracias a una serie de estrategias

impulsadas durante la gestion de su
presidente, Juan Varilias Velasquez.

El subgerente de Recursos Humanos de ADEX,
Aldo Ormaeche, resalta que el gremio esta al tanto
de los cambios, necesidades y requerimientos de sus
colaboradores ya que son la base del crecimiento.
“Implementamos estrategias que elevan el nivel
de satisfaccion para atraer, retener y desarrollar al
talento humano de la institucion’, explica.

Precisa que es importante tener presente que
en la actualidad los 'millennials’ son mayoria en las
instituciones y ADEX no es la excepcion. Mas del
63% pertenece a esa generacion, por lo que uno
de los desafios es ofrecer un ambiente de trabajo
agradable.

También destaca la ‘reduccion-promedio’
de rotacion del personal que bajo de 4.6% en el
2016 a 2.6% en el 2017. Ormaeche asegura que
esos indicadores son el resultado de trabajar con
la premisa de mantener un ambiente agradable,
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indispensable para retener al talento, sobre todo a
los ‘millennials’.

“Ellos responden a la innovacion y a las nuevas
tecnologias pues les permite generar un mayor
impacto, asimismo, esperan que se respete el
balance de vida laboral-familiar y que la institucion
tenga un sentido de responsabilidad social”, dice.

En ese sentido, explica que ADEX tiene el
programa de beneficios 'Vive ADEX’, cuyos
principales atractivos son dias libres al afio para
que los colaboradores puedan destinar parte de su
tiempo a actividades personales y otros beneficios
paralelos.

Menciona que el programa “Crece con Nosotros’,
ofrece a los colaboradores postular directamente
a cualquier posicion que ofrece la institucion. “La
idea es generar una linea de carrera interna’, afade.

Este afio ADEX realizara un diagnostico de
todos los procesos de RR.HH. para desarrollar
un plan de trabajo integral con énfasis en la
organizacion interna, liderazgo de los mandos
medios, identificacion con ADEX, integracion,
infraestructura y beneficios.

DE EXPORTACION m

B Mediante el arte del tejido

La elaboracion-de sus prendas
la realiza la asociacion “El
Renacer del Cuero’, un

grupo de madres expertas

en tejido y bordado.

B Para crecer 13% este ano

CEPRAYDE PRODUCE PRENDAS
CON CUERO DE ALPACA

Afin de aprovechar todos los recursos del Valle del Colca, Arequipa, el Consorcio
Exportador de Productos de Alpacay Derivados S.A.C. “Ceprayde’, elabora prendas
de vestir hechas con cuero de alpaca mediante el arte del tejido, informo su gerente
general, Josef Mugglin.

“Se trata de un material suave, blando y comodo a la piel. Es mas resistente que
el cuero de otras especies como el borrego, chivo, toro o vaca. Buscamos innovar
en el mercado con un producto distinto y ofrecer una alternativa de trabajo a
familias de la zona", detalld el empresario, luego de referir que Ceprayde empezo
elaborando productos convencionales como casacas, chalecos, gorros, guantes,
y otros, con cuero de alpaca.

SAN ROQUE INGRESARA A
CHILE Y HONDURAS

Con el objetivo de expandirse a nivel internacional, la
empresa San Roque proyecta ingresar a Chile y Honduras y
cerrar este aflo con un crecimiento de 13% en su facturacion
total, informo su gerente comercial, Ana Lucia Mendoza. “Con
Chile yaempezamos las negociacionesy en el caso de Honduras
estamos a puertas de enviar nuestro primer embarque”, dijo.

De esta manera se abrird una ventana al mercado
centroamericano. "Asimismo, fortaleceremos nuestro
posicionamiento en tres estados de EE.UU.: Connecticut, Nueva

York y Utah",comento.

El'King Kong' de San Roque es el
producto mas importante de su cartera.

DRAFPACK TRA,SLADARA SU PLANTA
DE PRODUCCION

Las exportaciones de la compafiia se dirigen
mayormente a Bolivia. Otros destinos
son Ecuador, Colombia y Paraguay.

Drafpack E.l.R.L., empresa que fabricay comercializa maquinas
industriales de envasado y empaque para el sector alimentos,
quimico y cosmeéticos, trasladara su planta de produccion a
Carabayllo, que terminara de habilitarse en los proximos dos afios,
informo su gerente general, Raul Alvarez.

“‘Como parte de nuestras acciones estratégicas para seguir
creciendo, mantendremos solo la parte comercial en nuestra
actual sede del Cercado de Lima, y lo demas lo llevaremos al
segundo local de 3 mil metros cuadrados, que tiene una inversion
de S/. 500 mil”, dijo.
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TECH TRADE ESTIMA CRECIMIENTO
DE 20% ESTE ANO

El gerente comercial de Tech Trade,
Jordi de Almenara, fue uno de los
beneficiados con el Programa de Apoyo
a la Internacionalizacion (PAl).

W Diversificacion de su oferta

Luego de sefialar que el 2017 fue favorable para su
representada gracias al crecimiento de sus ventas en 17%, el
gerente comercial de Tech Trade S.A.C., Jordi de Almenara
de la Riva Aguero, prevé un crecimiento de 20% para este afio
gracias a su ingreso a México, Panama y Trinidad y Tobago.

Sus despachos al exterior superarian las ventas locales, si
se considera que el afio pasado, el 55% se destind al mercado
interno y el 45% restante al exterior. “Para este afio esperamos
un balance, 50% para cada uno’, apunto.

INDUSTRIA LA PIRCA S.A.C.

B Busca convertirse en un referente en la facilitaciéon de negocios

FBG SUMARA MAS OFICINAS EN CHINA

FBG organiza viajes-de negocios, misiones
comerciales, tecnoldgicas y académicas.
Tiene clientes en EE.UU., México, Panama,
El Salvador, Colombia, Ecuador y otros.

W Adquirid dos maquinas

Full Business Global FBG implementara mas oficinas
en China, con el objetivo de incrementar sus servicios a
exportadores e importadores que necesiten realizar gestiones
comerciales en ese pais, informo su gerente general, César
Guevara.

“Un importador que quiere comprar una maquina de
China puede ver el producto por la pagina web, hablar
con el proveedor por Skype, pero al momento de hacer la
transferencia puede tener dudas. Nosotros nos encargamos
de ir personalmente a la fabrica a constatar que la empresa
cumpla con los estandares de calidad necesarios y que el
pedido tenga las caracteristicas ofrecidas’, comento.

WAALA INDUSTRIAS S.A.C. MODERNIZA

LANZARA TRES NUEVOS PISCOS

Con el objetivo de crecer un 40% al cierre de este afio, Industria
La Pirca S.A.C. comercializara tres nuevos productos. “Sumaremos
anuestra cartera los piscos de cepa mollar, torontel y albilla”, detalld
su director, Roberto Quispe Pereda.

Agrego que otras acciones para lograr una variacion positiva
seran incrementar sus canales de distribucion en Lima, tener
representantes comerciales en distintas regiones del pais y capacitar
a sus colaboradores sobre las bondades del pisco. Asimismo,
obtendra las certificaciones de Buenas Practicas Agricolas (BPA)
y el Analisis de Peligros y Puntos Criticos de Control (HACCP, por

!

El director de Industria'La Pirca S.A.C.,
Roberto Quispe, sefalé que actualmente
cuentan con la certificacion de Buenas

SU PROCESO PRODUCTIVO

Waala Industrias Nutricional y Cosmeética S.A.C. accedio a
un financiamiento del Programa Inndvate Peru del Ministerio de
la Produccioén (Produce), con el que modernizara su proceso
productivo mediante la adquisicion de dos maquinas que le
permitird mejorar y agilizar sus procedimientos y reducir costos.

“"Hemos comprado una encapsuladora de cacaoy una envolvedora
de barras de chocolate. La primera logra 360 capsulas por minutoy la
segunda 230 bolsas en el mismo tiempo”, detalld su gerente general,
Aquilina Palomino. Agregd que esa inversion le permitira ser mas

La gerente general de Waala Industrias Nutricional
y Cosmética S.A.C., Aquilina Palomino, asegura
que este afio planean lanzar productos
cosmeticos que retrasen el envejecimiento.

sus siglas en inglés).

Practicas de Manufactura (BPM).

B Con su linea para la industria farmacéutica

AMFA VITRUM BUSCA LLEGAR A
NUEVOS MERCADOS

) | —

La gerente general de Amfa Vitrum, Lucia
Trujillo, llevo estudios de comercio exterior
en los Centros Académicos de ADEX.
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Amfa Vitrum S.A., empresa que produce y comercializa ampollas,
frascos y viales para la industria farmacéutica, espera en un mediano
plazo que la mitad de su produccion sea distribuida en el exterior, para
ello inicio un agresivo plan con el objetivo de ganar nuevos mercados
y clientes, informo su gerente general, Lucia Truijillo.

‘Actualmente el 65% de nuestros productos se comercializan en el
medio localy solo el 35% esta dirigido a la exportacion, nuestra meta es
que al menos el 50% de nuestra produccion sea enviada al extranjero
en los proximos dos anos. Para lograrlo hemos mapeado potenciales
nuevos clientes en paises donde ya vendemos y en otros donde aun
no hemos llegado’, declaro al boletin semanal Perti Exporta.

competitiva pues reducira costos y tiempo de produccion.

ALIANZA METALURGICA
DUPLICO SUS EXPORTACIONES

El director gerente, Patrick Spittler,
comento que su representada registro
un crecimiento de 18% en el 2017.

La empresa Alianza Metalurgica, con 33 afios dedicados a la
fundicion de piezas de aluminio para diversos sectores, pretende
llevar este afo su oferta de productos a México, donde identificaron
una fuerte demanda para abastecer al sector automotriz, sefiald
su director gerente, Patrick Spittler.

Ante ello, dijo confiar que autoridades del Mincetur, PromPeru
y Produce continuen sumando esfuerzos para impulsar la
aproximacion de la industria peruana al sector automotriz del pais
azteca. Actualmente exportan a EE.UU., Chile, Ecuadory Colombia.
Para este 2018, su estrategia de crecimiento en el exterior sera
reforzar su presencia en Latinoameérica, a los que sumara México.
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SRM SAFI IMPLEMENTO PLATAFORMA
DIGITAL PARA CREDITOS FINANCIEROS

P— La multinacional Sociedad Administradora de Fondos de
Inversion S.A. (SRM SAFI) implementd una plataforma que
permite a sus clientes acceder a un crédito financiero en unas
horas, gracias a la digitalizacion de documentos y al uso de firmas
electronicas, anuncio el CEO de la compafiia, Rui Matsuda.

“La gran ventaja de este sistema es la rapidez. Si un cliente
necesita pagar impuestos o su planilla puede ingresar su
operacion en la mafiana y antes del mediodia ya puede tener
el crédito en su cuenta bancaria. Los empresarios de hoy estan

SRM SAFI es una multinacional de origen enfocados en temas operativos, negociaciones con proveedores
brasilefio. Tiene oficinas en ese pais, Perti y Chile y clientes. Ahorrar tiempo es un gran beneficio’, preciso.

W Con su ingreso a Centroamérica y Sudamerica

BEO S.A.C. CRECERA 60%
AL TERMINO DEL 2018

La empresa Beo S.A.C., que comercializa cultivos organicos,
crecera alrededor del 60% este aflo ingresando a paises de
Centroameérica y Sudamérica. “Superaremos el crecimiento del
2017 (30%) explorando esos continentes que crecen de manera
importante y sus consumidores se interesan mas por la inocuidad
de los productos’, informo su gerente general, Giuseppe Accetta.

Entre los nuevos destinos estarian Argentina y Chile, a los que
enviarian palta (su producto estrella), mango, kion (otro abanderado) y
curcuma, aprovechando que el pais tiene grandes oportunidades en la
exportacion de alimentos organicos que son valorados en el exterior.

HIntedya ofrece financiamiento a emprendimientos

OPORTUNIDAD DE DESARROLLO
JPYMES

Con el objetivo de promover el desarrollo de las pequefias y
medianas empresas (pymes), la consultora internacional Intedya
(International Dynamic Advisors), impulsa su programa internacional
de subsidios directos a pymes, que otorga un incentivo economico
anual a los emprendimientos que implementen modelos de gestion,
informo la directora de una de las oficinas de Intedya en Lima,
Katherine Medina.
= . El subsidio puede cubrir hasta el 40% del costo total del proyecto

atedya es una compelils [iala wi arealizar. La consultora realiza un analisis de la empresa y determina
presente en 16 paises de 3 continentes. . L g
B rrecalconsultorias entif modalicis el tipo de normas que necesita implementar segun su rubro y sus
Consulting, Training y Outsourcing. objetivos. Luego proponer la ejecucion de un proyecto de gestion.
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FACTORING LOCAL E INTERNACIONAL

AGIL, SEGURO, 100% DIGITAL

Para ser rdpidos y sencillos para usted invertimos
todos los dias en tecnologia, seguridad e innovacion,

ofreciéndole diversas soluciones de financiamiento para
su empresa, de forma dgil y sin papeleos.

IMPORTACION

Transformar tus compras
en crédito, ahora es
posible. Incrementa tu
capital con nuestra ayuda

EXPORTACION

Miles de créditos ya
aprobados para tus
clientes importadores
en todo el mundo

Conozca nuestros productos:

Factoring Internacional
Factoring Local

SOMOS SRM SAFI

€XODUS

FACTORING LOCAL

Liquidez inmediata para
gue tu negocio crezca,
cede tus facturas de
forma dgil e innovadora

13 ANOS DE EXPERIENCIA - 2,500 CLIENTES - 250 COLABORADORES
MAS DE 3 MIL MILLONES DE DOLARES EN VOLUMEN ANUAL DE OPERACIONES
22 OFICINAS ENTRE PERU, BRASIL Y CHILE

Comuniquese ahora con uno
de nuestros expertos:
fastfactoring@srmsafi.com

OFICINA LIMA
Teléfono: +511705-9839

OFICINA TRUJILLO
Teléfono: +51(044) 616847

OFICINA AREQUIPA
Teléfono: +51(054) 325583

OFICINA CHILE
Teléfono: +56 2 2582-2351

OFICINA BRASIL
Teléfono: +55 11 3334-2100

NSRM

Tu capital en movimiento

www.srmasset.com



