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15 productos representaron el 65% de las
Agroexportaciones no tradicionales

15 mercados representaron el 85% de las

agroexportaciones no tradicionales.




Peru: Principales lineas de productos de la
Agroexportacion
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Uva, Mango, Palta, banano . Cacao fino de aroma (grano) y
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capsicum
Jugos: Mango, maracuya
Bebidas alcohdlicas: Pisco

Chirimoya, Lucuma,
aguaymanto, camu-camu,
Ufia de gato, Sacha inchi

Frutas y Hortalizas frescas Café, Cacao y Derivados

Procesados, conservados y otros Funcionales y del Biocomercio

Fuente: SUNAT



Peru: Principales lineas de productos y proyecciones
2021

Frutasy L Café, Cacaoy
Hortalizas frescas ¥ (9§ S Derivados

AL2021: N b ( 8 Al 2021:
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Procesados, conservados .7 e Funcionales y del
" ' ' Biocomercio

Al 2021: c;;* z{ﬂf{}zf Al 2021:
US$ 2 200 MM Sahit  US$ 900 MM

De los USS 5 556 millones de 2016 se incrementaran las
agroexportaciones al 2021 a USS 9 400 millones

Fuente: SUNAT



Peru: Proyeccion de exportaciones de frutas y
hortalizas
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Cultivos

Esparrago
Paltas
Mangos
Alcachofas
Capsicum
Uva de Mesa
Arandanos
Mandarinas
Cebolla
Granada
Banano
Fuente: AGAP

Peru en el Ranking Mundial ‘
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INFORMACION GENERAL Y ESTADISTICAS

Al ano 2016

"’ 323,13

Habitantes (mill.)

Moneda oficial
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‘sl,, 57,294

PBI per capita (ppp) en USS

18 561,93

PBI (ppp) en USS miles de millones

Fuente: Fondo Monetario Internacional, World Economic Outlook Database, abril 2017
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Productos
frescos sin
procesar

47

10 productos
restantes

29

Peru: Exportacion a EE.UU.
Principales productos de la agroexportacion no tradicional

2016 Var.% Var.%
2015/2016 2012/2016
268

0709200000 Esparragos frescos o refrigerados 272 18% -1% 6%
0806100000 Uvas frescas 216 249 16% 15% 36%
0810400000 Arandanos 54 130 9% 141% 684%
0804400000 Paltas frescas o secas 83 75 5% -10% 30%
2005991000 Alcachofas preparadas o conservadas sin congelar. 60 60 4% 1% 1%
2005999000 Hortalizas y mezclas de hortalizas preparadas o conservadas 57 58 4% 1% 8%
0804502000 Mangos y mangostanes, frescos o secos 56 56 4% 1% 13%
0703100000 Cebollas y chalotes, frescos o refrigerados. 50 49 3% -3% 6%
0803901100 Bananas tipo «cavendish valery», frescos 54 46 3% -15% 29%
2001909000 Demas hortalizas, frutas o frutos y partes comestibles de plantas 40 40 3% 2% 7%
1008509000 Quinua 67 35 2% -48% 14%
0805209000 Clementinas, frescas o secas 15 26 2% 76% 134%
0811909100 Mango sin cocer o cocidos en agua o vapor, congelados 34 26 2% -25% 15%
0801220000 Nueces del brasil, sin cascara, frescos o secos 22 25 2% 15% 13%
0805201000 Mandarinas frescas o secas 20 22 1% 7% 19%
Otros productos 344 357 23% 4% 3%
Total 1444 1523 100% 5% 14%



Demanda de alimentos frescos

+ Importacién de USD 122 mil mill. Top 10 Estados en Ventas Organicas, 2014

e USD 7 mil mill. Vegetales frescos 2016 Estos estados representan el 78%

o de todas las ventas en los EE.UU.
e USD 11,3 mil mill. Frutas frescas
California $2.28B

Washington $515M

Pennsylvania $313 M
Y Oregon $237M
n Wisconsin $201 M

Texas $199 M
New York $164 M
Colorado S147 M
Michigan $125 M
lowa $103 M

Fuente: U.S. Agriculture Trade 2015

MIDWEST
ATLANTIC
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U.S.Total =$5.58B
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Las frutas y vegetales frescos USD 32 mil mill. 2015

Grafico N°: Venta de vegetales en Estados Unidos en el afio
2015 segun categoria (USD por tienda/semana)

Ensaladas preparadas
Tomates

Papas

Vegetales para cocinar
Vegetales con valor agregado
Cebollas

Pimientos

Lechuga

Zanahorias

Champifiones

Fuente: Statista 2016
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La frutas y verduras organicas USD 13 mil mill. 2015

Grafico N°: Venta de frutas en Estados Unidos en el afio
2015 segun categoria
(USD por tienda/semana)

Berries

Manzanas

Citricos

Uvas

Platanos

Fruta de valor agregado

Paltas

Melones

Frutas con hueso (stone fruits)
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Produccion de Estados Unidos

Citricos:
Floriday Texas

Frutas (menos citricos):
California (uvas) y
Washington (manzanas)

9 mil. t

Frutos secos:

Vegetales producidos a
nivel domestico:

California, Florida,
Arizaona

3mil. t

18 mil. t

Lechuga, cebo”a, mm, Uv Naranja, limones,
maiz dulce y tomate. manzanas Toronjasy

mandarinas



Estados

et Demanda de alimentos procesados y bebidas

Produccion Industria
Mundial EE.UU.

: Principales
o - Alimentos enlatados
Clasificacion Confiteria productos

Lacteos demandados
Carnicos Carne 25%

Lacteos 15%

Frutas y verduras 8%

Horneados 5%

Snacks 4%

Productos saludables
Bebidas (con y sin
alcohol)




Ventas de alimentos empacados por categoria (USD mil.)
o Mimemos | 200 | 201 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 |

6093 6 166 6556 6799 6 867 7 004

49 799 51401 52 581 54 194 54 908 56 051
19 612 20 245 20 832 21633 21982 22 366
11 492 11525 11561 11260 10 939 10 752
28729 29 559 30335 31047 31641 32523
51671 54 767 55303 56 316 58 698 57 891
13 890 14 439 14 868 14 855 14 922 15175
7 648 8076 7 886 7949 8 244 8673

14 345 14 579 14 458 14 510 14517 14 537
30 458 31533 32172 33628 34 823 36 690
25418 25 677 25 540 25 416 25 542 25679
7 164 7318 7 461 7552 7 684 7796

19 821 20219 20521 20822 21258 21616
| sopas  [EEEYSL 4624 4759 4825 4818 5014

3 460 3599 3914 4021 4042 3993

30277 31581 33451 34 693 36 364 37 457
324 502 335314 342204 349 526 357 256 363 223

Fuente: Euromonitor International form official statistics, trade associations, trade press, company research, store checks, trade interviews, trade sources



5 productos

74

10 productos

restantes

17%

Peru: Exportacion a EE.UU.

Principales productos procesados o semi procesados (mill. — USD)

0709200000

0806100000

0810400000
0804400000
2005991000
2005999000
0804502000
0703100000
0803901100
2001909000
1008509000
0805209000
0811909100
0801220000

0805201000

Las demas hortalizas y las mezclas de hortalizas preparadas o conservadas,
sin congelar

Las demas alcachofas preparadas o conservadas, sin congelar
Demas hortalizas frutas y demds particulas comestibles de plantas
preparadas o conservadas en vinagre

Espdrragos preparados o conservados, sin congelar

Manteca, grasa y aceite de cacao

Cacao en grano entero o partido crudo excepto para siembra
Aceitunas preparadas o conservadas sin congelar
Preparaciones y conservas de anchoas entero o en trozos excepto picado
Demads preparaciones para salsas y demas salsas preparadas
Pisco

Mezclas de jugos

Mangos preparados o conservados

Pimiento piquillo (capsicum annuum) preparado o conservado
Condimentos y sazonadores compuestos

Jugo de maracuya (parchita) (passiflora edulis)
Otros productos

Total

52

40

22

11

12

167

45

40

22

10

14

167

27%

24%

13%
6%
4%
3%
2%
2%
1%
1%
2%
2%
1%
1%
1%

8%
100%

Var.%
2015/2016

-13%
1%
2%
7%
-4%
1954
25%
0%
-8%
-16%
8%
154
34%
-21%
59y
14%
0%

Var.%
2012/2016

3%
4%
2%
-12%
24%
20y
5%
24%
-27%
7%
42%
28%
6%
168«
30%

5%
3%



Canales de Comercializacion

McL ANE FOODS

KEEPING KITCHENS COOKING.

l(/:Viil esali —=m PF G ?:::E":ﬂ;’ SUPER MARKETS ‘ Rel n hart L Raae Fac _
Grocers /'\ FOODSERVICE

K

Walmart - < eoodmmgfsm
A US. J@p ysco%

Get it right fromus.

Tg\gﬁx SPROUTS Gordon <PFG o

Food Grou
FOOD SERVICE 3

FOUNDATION

Mercado principal: Concepto de

Similar a productos . :
industria restaurantera, supermercados.

Destaca la participacién
frescos.

de carne 24%, bebidas Stpermercados étnicos hospitales, escuelas,

12%, granos 12%, frutasy (minoristas). hoteles. Usualmente pertenecen
vegetales 8% y otros a los grupos de
productos en 16%. supermercados.

Especializados por la
linea de producto.

Mayor oferta de
productos organicos

_Fabricantes d_e Cadenas de Autoservicios Operadores de “Food Tiendas de
alimentos y bebidas (Supermercados) service”

Importadores
Conveniencia
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YOUR BAKEMARK  «

Keyword to search English (US)

BRANDS « PRODUCTS ¢ RECIPES * CONTACTUS

F000D

BAKESense:

Sensible Baking Solutions.

Your Trusted
Source
for Quality
Fall Spices.

Granos y harinas como Bakemark Usa LLC www.yourbakemark.com

D

uuuuu

HOME OURSTORY OURBRANDS CAREERS NEWSROOM CONTACT US Q inOy

||||||||

www.continentalmills.com

Natural Food Private Label

N TION:

Y N ® 0
( search Sunfood.com Q) - =,
AN # Account  Cart

o
superRfyFooDs

Superfoods & Raw Foods ~ Supplements & Herbs ~ Beauty, Body & Home  Healthy Snacks & Sweets ~ Sunfood Approved ~ Shop By (Recwes & Articles )

- ORGANIC
.. GOLDEN MILK .
<. SUPER BLEND

Superfood Education

What's a superfood?

Which superfoods are right for me?

What does Organic & Non-GMO mean? ° )

What is a raw food?

What is the Sunfood™ Difference?

Browse all superfood recipes

Sunf‘ood Superfoods  www.sunfood.com

SUPERFOOD

Wa offer the world's best superfood. Discover )
our products now!

Superfoods, vitaminas y minerales como Natural Sourcing
International www.nsifood.com



http://www.nsifood.com/
http://www.sunfood.com/

OPORTUNIDADES COMERCIALES

Formas de
presentacion

CZirntiern .
T
‘71
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lllll Estadistica * Formas de Factores
¢ CONSUMO Y USOS competitivos

* Estados Unidos y Canada los mayores

productores * Considerado un superfood.
* Peru ha sido el pais con mayor crecimiento de sus

» Consumo per capita de 118 gramos en el « Compra de ardndanos frescos por kg y en exportaciones de arandanos a Estados Unidos y

2000 a casi 570 gramos en 2013. bandejas de 500 gy en menor cantidad el de superando las exportaciones de arandanos de

Incrementos en otras presentaciones en 250 g. Argentina desde el 2015.

459 gramos. * Algunos la consumen como Snacks de frutas en * La mayor temporada de produccion doméstica es
* Produce 2,57 mil (2014) importa 123 mil bolsas pequefias y suplementos alimenticios. de julio a marzo; Chile de noviembre a eneroy

(2015) * Esta fruta se consume principalmente en fresco, Pert de agosto a marzo.

aunque la oferta de procesados es variada.
Fuente: USITC.gov



OPORTUNIDADES COMERCIALES

Formas de
presentacion

)

lllll Estadistica

Los principales proveedores
son México, Canada, Paises
Bajos, China, India y Peru.

Incremento de las
importaciones totales del
15% (2015- 2016).

52,6% para pimientosy 78,7%
para los ajies frescos.

Formas de

¢ '& consumao y usos

Condimento en los hogares 'y
restaurantes.

Beneficio dietético y beneficio
nutricional.

Consumo per capita de pimientos
y ajies en Estados Unidos alcanzé
el nivel de 5,3 kg (11,7 libras) para
los pimientos y 3,36 kg (7,4 libras)
de ajies.

"« Tendencias
(™ del mercado

I
x

Tendencia de crecimiento de la
preparacién y consumo de
alimentos naturales en el
hogar.

~

Los alimentos de facil consumo y
convenientes seran los principales
referentes en el mercado, siempre
que exhiban un mejor perfil
nutricional y sean de facil preparacion.

Factores
competitivos

Considerado un superfood.

Buena relacidn precio — calidad

Produccion sostenible durante el afo.

Cadena de valor

0000)

Empresa

Flora Fine
Foods|

Goya
foods

Belmont
Internatio
nal

Productos

Pimientos en
salmuera

Pimientos en
conserva

Rocoto

Aji amarillo
Salmuera
Pastay
congelados

Distribucion

Publix,
Winn
Dixie
Publix,
Walmart

Target
Winn

Publix,
Dixie
Winn


http://www.goya.com/
https://florafoods.com/

Chocolates finos Aceite de Sacha Inchi

Frutas deshidratadas

PRODUCTOS PRIORIZADOS

Cereales (amaranto)

Cafés especiales

Maca procesada


http://www.mincetur-brasil.g7.pe/index.html?id=363

Tendencias del mercado



NUEVOS SegmentOS de Con el 57% de los consumidores mundiales posee una mascota. el

mercado global de mascotas, valorizado en USD 104 000 millones,

mercado tendria un crecimiento anual de 4,7% hasta 2020 (GfK, 2016)

Alimentos para

mascotas Euromonitor espera que el
mercado europeo de
suplementos alimenticios crezca

En el 2017, el 25% de la
poblacion mundial tendra 50 afos

0 mas. Se sugiere queIIas marcas [EEYSNPGRYIEUS Complementos n 28% del afo 2013 al
se centren menos en los D : o

) , ) : envejecimiento alimenticios .
millennials y mas en clientes 201.8 (es mas fuert? en Europa
mayores a 50 afios. Occidental: Alemania, Francia,
(Euromonitor, 2017) Italia y el Reino Unido).

Las ventas de cuidado personal para
bebés y nifios aumentarian un 23%
en el ano 2020, los productos para la
salud pediatrica subiran un 20%y
los alimentos para bebés un

32% (Euromonitor, 2015)

Productos para

Suplementos
los bebé

deportivos

| n'g‘%‘éw un 9/) del ano 2014 al



Marketmg Stories

‘ ALGAHRUBDS
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% Inside Howwework o the map  Our Products Contact Us
—

M — <7 Our business model is to be both a socially and a rurally
responsible enterprise. We get actively involved with the rural

(14 - h i o o . : .
...w,t farming communities, we participate in their festivals, we know
S V'.,’a And"na personally each one of the more than 5,000 farmers we work with,
and we have identified each plot or field that provides product to

" o .
we an win our processing plant.

/
N b S Jimmy Rubio Each week, we visit each community to collect the harvested crop that has complied
™ / H iStory Mango Farmer with our required standards of quality, and this selected raw material -be it fruits,
g In 2007 Algarrobos Organicos was created as a family business with the purpose of tubers or grains- is taken to our processing plant.
a / recovering the ancestral knowledge of the dwellers of the Andean, Coastal and
—— Amazonian region in order to grow the best products possible for Peru and for the We have a complete portfolio of products that are processed using different
world. Following old traditions, we grow, process and export within organic manufacturing procedures. For each of these, the raw materials are paid for
A\, standards and systems. punctually, with Fair Trade prices, in accordance with annual contracts. We provide
. We support and work with 8 farmer communities in diferent parts of Peru, thus additional free technical a_E‘Simn_ce- lllf?thlif tram“_lg _Prografns- ﬁmn_md Support,
| benefiting more than 500 families in rural areas. Our company practices include fair and also cover the costs of organic certification, logistical and other miscellaneous
i s trade and social responsibility as well as the preservation of native products through ' EXpenses.
~ ecology and sustainable farming techniques.

We are striving to minimize the food industry impacts on our environment,
implementing an eco-efficiency culture throughout our complete chain of value, and
betting on the education of our partners and consumers.

Starseed®

Amazon Health Producis is a Peruvian company that understands the
imporiance of living healthy, balanced and natural lifestyles. As such, we
believe that given a fair and sustainable approach, the Amazon rainforest and
Andean valleys can unfold themselves as a great source of knowledge,
wisdom and resources for the world to benefit rom. We run a socially and
environmentally responsible operation of organic plantations and a quality-
controlled manufacturing process as a means of providing high value natural,
healthy products from the Amazon to worldwide consumers.




Mayor Procesamiento

Los alimentos / bebidas saludables contintian superando a sus

contrapartes regulares, con expectativas de ventas de 5%

crecimiento por afio entre el 2017 al 2020
(Euromonitor).

PEANUT § 3 —CORN PUFFS— W
\ PANDA GOI!III.AIIUHCH

A ;, ¥
7=l Flakas
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... cOMpetencia o nuevos socios estratégicos?

ONLINE EXCLUSIVES

What Could Amazon’s Acquisition of

Whole Foods Mean for the Natural Integracion de la cadena de suministro
Products Industry?
Amazon's purchase of the natural products retailer could shake things up for the Mayores posibilidades de proveer

N uevas form as health and wellness category. directamente a quienes venden al consumidor

de negocio B’ final

Mayor I&D en los productos comercializados




Recomendaciones

Bajo el acto Federal Food, Drug,
and Cosmetic, que incluye
informacién nutrimental
(www.fda.gov/Food/IngredientsPa
ckaginglabeling/LabelingNutrition/
default.htm).

_ Regulacién de
Seleccionar La norma de alimentos

el canal de etiquetado acidificados y

distribucion de la EDA bajos en acido de
la FDA

Proceso voluntario solicitado
por las empresas que
funciona como una
certificacion voluntaria,
otorgada por la FDA, para
aquellas sustancias
consideradas aditivos
alimenticios.

04

Participacion en Cumplir con
ferias, misiones Generally

y actividades Recognized As
similares. Safe (GRAS)


http://www.fda.gov/Food/IngredientsPackagingLabeling/LabelingNutrition/default.htm

